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UVOD

Toto pojednani ke statni doktorské zkousce se zabyva studiem definovanim
pienosu identity znacky na vysledny design produktu. Toto téma nabyva v dne$nim
vysoce konkuren¢nim trhu na vyznamu, jelikoz se jednotlivé produkty snazi odlisit
a nabidnout zdkaznikovi vice. Identita znacky je soubor pozadovanych asociaci se
znackou, které se snazi planovaci firmy ustanovit a udrzet [1]. Tato identita je preda-
vana postavenim a komunikaci znacky, jejim marketingem, designem vyrobku a zku-
Senosti zakaznikovi.

Motivaci pro studium je moznost ziskat vétsi znalosti ohledné metodiky pra-
ce designéra. Hlubsi prozkoumdni pfeneseni prvki identity do designu, mize ptispét
k usnadnéni vytvoteni designu produktu jakékoliv firmy. Identita znacky je velice cen-
nou nehmotnou komoditou v dnesnim konkurenénim trhu a jeji jasna specifikace mtize
prispét k ristu spole€nosti.

Snahou je najit a analyzovat podklady k vyrobkiim dané firmy a za pomoci
tohoto rozboru ziskat prvky typické pro jeji znacku. Definice identity znacky umozni
jejich zaneseni do navrhu inovovaného produktu s moznosti vyuziti ve vyvoji i1 tplné
novych vyrobkii. Produkty, které¢ bude v budoucnu firma vyrabét tak zarucené zlsta-
nou rozpoznatelné pro zékazniky. Piestoze je kazda identita znacky svym zptisobem
unikatni, [2] je mozné vysledovat prvky, které ji vystihuji. Produktovy design firmy se
timto mize vyvijet stale stejnym smérem, ktery respektuje jeho vlastni identitu.
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Vymezeni reSené problematiky a predbézného cile disertacni prace

1 VYMEZENI RESENE PROBLEMATIKY
A PREDBEZNEHO CILE DISERTACNI PRACE

Identita znacky se stava jednou ze zékladnich strategii firmy pro zvySeni jeji
konkurenceschopnosti. Aby byla rozpoznana, je nutné ji prenést pfimo do produktu.
Designéfi navrhujici vyrobek jsou nasledné postaveni pted vyzvu, navrhnout produkt
nejen tak, aby splioval veskera estetickd, funk¢ni a ergonomicka pravidla, ale aby jes-
té odpovidal filosofii znacky, ktera jej bude vyrabét. Tento ukol tak nabyva slozitosti
a designéti vyuzivaji pocitacové a jiné podpory ke splnéni ukolu.

Ptipadové studie pfistupu firem Volvo a Nokia k designu dle vlastni identity [2]
[3] ukazuji, ze branding je dilezitym hlediskem pro ziskani dobré pozice na trhu nebo
znovuobnoveni postaveni na trhu. Produktovy design je jednou ze zékladnich prvki
identity a je dalezité, aby byl rozpoznatelny.

Generativni metoda tvarové gramatiky ma Siroké moznosti aplikace v inze-
nyrstvi [5]. V priumyslovém designu ma nejvétsi potencial ve vytvareni nekone¢ného
mnozstvi alternativ z konecného poctu zadanych vstupi [6]. S pomoci vypocetni tech-
niky je navic toto vytvaieni rychlé. Nevyhodou takto vygenerovanych konceptt je, ze
jsou sestaveny pouze ze zadanych kritérii a nepfinaseji nové prvky, pouze nam ukazuji
alternativy, které jsme mohly opomenout. Druhou nevyhodou je, Ze generované alter-
nativy se mohou stat velice podobnymi stavajicim a také Ze nemusi spliovat esteticka
kritéria designéra.

Védecké prace zaméfujici se na aplikaci tvarové gramatiky nejdive zkouma-
ly, zda je mozné zachytit a generovat produkty se stejnym funkénim schématem, kde
tato funkce ovliviiyje 1 formu [10]. Vzhledem k tomu, ze tak bylo ukdzdna moznost
zachyceni designu produktu tvarovou gramatikou, byly navazujici prace smétovany
do oblasti identity znacky [13][14][15][16][17]. Prace se oblasti zamétuji zejména na
design v automobilovém primyslu.

Dalsi ¢ast publikaci se zabyva vytvarenim tvarové gramatiky a hledd moznosti
jak ji softwarové podpofit [17][18], automatizovat [22]. Zakladem je vyuziti parame-
tr pro kritéria gramatiky. Zménou téchto proménnych je pfimo ovlivnén generovany
vysledek. Podpora vypocetni techniky v tvarové gramatice usnadnuje praci designéra
[9]. Prace navazujici na zpracovani této podpory se zabyvaji metodou jak automaticky
omezit generované varianty na zakladé definovanych kritérii [19] nebo genetickych
algoritmi [20][21].

Piedbézny cil dizertacni prace je zkoumani procesu inovace budouciho pro-
duktu znacky NAREX podle jeji identity za pomoci generativni specifikace tvarové
gramatiky. Soucasti cile je nalezeni typickych prvki designu za pomoci dekompozice
[23] a metody vyhledani podobnosti v designu produktti [24]. Zkouman bude jeden
druh produktu od pocatki firmy az po soucasnost.
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Shrnuti soucasného stavu poznani

2 SHRNUTI SOUCASNEHO STAVU POZNANI

2.1 Obecné poznatky

V této podkapitole je shrnuto zdkladni poznéani o znacce a metod¢ tvarové gra-
matiky a moznosti jeji aplikace v inZenyrstvi.

Identita znacky

Identita znacky je soubor pozadovanych asociaci se znaCkou, které se snazi
planovaci firmy ustanovit a udrzet [1], podle Jonese a Bonevaca [4] je zakladem pro
znacku nazev, symbol nebo oznaceni. Nasledn¢ uvadéji ze ,,znacka® (angl. brand) je
»definice konkrétni firmy nebo produktu®. Diky této obecnéjsi definici se pak termin
znacka neomezuje pouze na piedstavy o produktech, nebo na filozofii ¢i graficky sym-
bol (ale to neznamena, Ze tyto nejsou casti znacky). Pojem branding pak miize zname-
nat prave ¢innost, kterou vytvaiime tuto definici konkrétni znacky nebo produktu.

KARJALAINEN, T. M., Designing Visual Recognition for the Brand. Journal of Pro-
duct Innovation Management, 2010, v. 1.; ¢. 27.; ISSN: 1540-5885

KARJALAINEN, T.M., Strategic design language - transforming brand identity into
product design elements. Proceedings of the 10th International Product development
Management Conference, Brusel, 2003

Autor se zabyva problematikou komunikativniho designu a jeho pfinosem pro
znacku. Toto uvadi zejména na provedenych piipadovych studiich firem Volvo a No-
kia. Identita firmy je zakaznikovi sdélovana za pomoci brandingu a zpravidla obsahuje
atributy, diky kterym miize byt komunikovana. Produktovy design je jednou ze za-
kladnich komponent vizudlni identity znacky a diky nému muze firma vénovat pozor-
nost praveé na funkce, které jsou pro ni typické a predstavuji ji.

Piipadové studie

Firma Volvo na zacatku 90. let potfebovala zménit charakter designu produ-
kovanych automobilt na mnohem dynamictéjsi. Pro udrzeni identity firmy, musel byt
design novych automobilti navrzen tak, aby udrzoval dvé zakladni véci: ,,Svédskost
a silné dédictvi znacky.

Designérsky tym vedeny Peterem Horburym navrhl jazyk designu, ktery za-
hrnoval ptedni kapotu tvarovanou do V, ramena, netradi¢ni narazniky, nizko posaze-
ny nos charakteristicky pro star$i Volva a velice charakteristické kifivky plynouci od
pfedni do zadni ¢asti vozidla. Tyto prvky pak obsahovaly vSechny navrhy vozidel do
soucasnosti a jejich design byl kritikou pozitivné hodnocen.

Druhd ptipadova studie se zabyva studiem pfistupu firmy Nokia k designu mo-
delu 3310. Nokia na rozdil od firmy Volvo nenavazovala na ptedeslé produkty a pii
rychlém vyvoji trhu mobilnich telefonli nebylo mozné definovat jednotny jazyk znac-

2.1
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Shrnuti soucasného stavu poznani

ky. Nokia kladla diiraz na personalizaci produktu a jeho lidsky aspekt. Kazdy telefon
byl navrzen s dirazem na jiné aspekty, dle segmentu trhu, na ktery mifil.

Nokia u svych modelti zavadéla vymeénné kryty a jejich telefony nabizely jako
prvni i moznost personalizovat si mirn¢ prostiedi softwaru telefonu. S témito vlast-
nostmi byl navrzen i model 3310 s diirazem na aspekty: korektnost, upiimnost, zabava,
uvolnéni a sci-fi. Navrzena byla poloelipticka linka okolo displeje, kterd vyjadiovala
oddélenim displeje tvar telefonu. I piesto, ze produkty Nokie nenesly shodny jazyk
designu, byly rozpoznavany na zaklad¢ vnitinich hodnot, které designéti pii navrhu
vnaseli do kazdého vzhledu produktu.

Zavér

Jasna identita a zdmér firmy je dilezitym prvkem pro jeji Gspéch. Design je-
jich produkti je jednim z hlavnim ndstroji, jak tuto informaci ptedat zdkaznikovi.
Zakaznici piifazuji lidské charakteristiky nezivym pfedmétim a na jejich zakladé je
rozpoznavaji. Zpravy, které produkt komunikuje zakaznikovi, mohou byt trojiho typu.
Piimé - (napf. typicky tvar kapoty) explicitné asociuji specifickou znacku. Kvalitativ-
ni - dlouhodobé definované stylistické prvky, ptetrvavajici trendy ovlivnéné dobou
a moédou. Nepiimé - zahrnujici informace, které nejsou vyjadreny ani tvarem, ani je
nelze slovné popsat, zalozené na metaforach a historii, kterou znacka nemuze ovlivnit.
Kazda identita znacky v designu je specificka a unikatni, vzhledem ke kulturnim a his-
torickym vlivim. Z diivodu nutnosti rozpoznani identity znacky v kazdém produktu je
jasné, Ze 1 budouci produkty znacky ji musi obsahovat.

Tvarova gramatika

STINY, G., GIPS, J.,
Shape Grammars and the Generative Specification of Painting and Sculpture,
Information Processing 71, 1972, str.: 1460-1465

STINY, G., GIPS, J., Introduction to shape and shape grammars, Environment and
Planning B: Planning and Design. 1980, €. 7, str. 343-351, ISSN:1472-3417

Clanky se zabyvaji metodou generativni specifikace uméleckého dila, kterou
jako prvni prezentovali Stiny a Gips. Zamérem je vyuziti formalni, generativni tech-
niky k vytvareni dobrych uméleckych objektti a vyvoj porozuméni co vytvaii dobré
umélecké objekty. Vytvarené dilo je specifikovano pomoci dvou mnozin, (S, M) kde
S je specifikace tvarti v gramatice a jejich modifikace na zaklad¢ danych pravidel.
Mnozina M je materidlova specifikace pro vSechny tvary vytvorené v daném S. Tvaro-
vé gramatiky jsou definované na mnozin¢ tvarii a mohou vytvaret n-rozmérové tvary.
Tvar je limitované uspotadani pfimych car definovanych v kartézském soufadném
systému s realnymi osami a ptifazenou eukleidovskou metrikou. Prazdny tvar neobsa-
huje zadné cary.
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Definice:
Tvarova gramatika je sestava 4 prvkt. SG = (V,V_, R, ), kde:

1.V, je mnoZina kone¢ného poctu koncovych tvari. V * je mnozina tvarQ tvofenych
kone¢nym poctem uspotradani elementu nebo elementt Vt, ve které mize byt
kterykoliv element z V pouZzit mnohonasobné v jakékoliv mozné velikosti nebo
s libovolnym otocenim.

2. V_ je mnoZina kone¢ného poctu tvarti pouZivanych jako znacky, tak ze V * N
V_ =@. Znatky umoziuji kontrolovat, ktera pravidla se aplikuji levo-strannému
tvaru z mnoziny R.

3. R je mnozina pravidel, sestavena z konecného poctu sefazenych partii (u,v), kde
u je levo-stranny tvar sestavajici z prvku z mnoziny V *, ktery mize byt kombi-
novany s prvkem mnoZziny V_ a v je pravo-stranny tvar skladajici se z:

L. prvku z mnoZiny V * obsazeného v levo-stranném tvaru ,,u nebo,

II. prvku z mnoziny V * obsazeného v levo-stranném tvaru ,,u* kombinovane-
ho s prvkem z mnoZiny V_ nebo,

III. prvku mnoziny V * obsazen¢ho v levo-stranném tvaru ,,u“ kombinované-
ho s dal$im prvkem z mnoZiny V * a prvkem z mnoziny V _

4. 1je pocatecni tvar, slozeny z prvkii mnozin V*a 'V _.

Kazda gramatika zacina na pocatecnim tvaru a konci dle pravidel na kone¢ném tvaro-
vém prvku.

sGl = <Vp, Vg, B, I> initial

shape
O

vp = g D g vy = $O§ rule 1 rule 1

R contains

- 1 rF—---- 1 ‘Lrule 1
! () 1 |
1 | | | |
rule 1 A [ rule 2
o | i I «—
’ | | { !
______ ‘ —————
) shape in the
F----- 1 r--—=- 1 language
I O | ! |
rule 2 | | ! | A generation using SG1,
1 T i
| l§ I 1
[ | [ |
_____________ p
I1s

) ) 7

The language defined by SGl.

Obr. 2.1 Piiklad prvk tvarové gramatiky [6] Obr. 2.2 Generované tvary gramatikou z obr. 2.1 [6]
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Tvar je generovan postupné z pocate¢niho tvaru aplikaci jednotlivych pravidel.
Vysledkem pouziti pravidla na jeden dany tvar je tvar jiny, skladajici se z daného tvaru
s nahrazenou pravou stranou pravidla kviili zamezeni vyskytu levé strany pravidla.

Aplikace pravidel na tvar probiha nasledovné:
Krok ¢. 1 - Nalezeni ¢asti tvaru, ktera je geometricky podobna levé strané pravidla,
pokud jde o oba nezakoncujici nebo konecné prvky.

Krok ¢. 2 - Nalezeni geometrické transformace (rotace, posun, métitko, zrcadleni),
ktera upravi levou stranu na identickou s nalezenou ¢asti tvaru

Krok €. 3 - Aplikace transformace na tvar na pravé strané pravidla a zaménéni pravé
strany pravidla korespondujici ¢asti tvaru. Pokud se jedna o kone¢ny tvar, tak ten je
prezentovan identicky na obou stranach pravidla, jakmile je tedy aplikovan, nemuze
byt smazan. Proces generovani konci, jakmile Zadné dal$i pravidlo nemtize byt apli-
kovéano.

Jazyk ,,L*“ definovany tvarovou gramatikou (L(SG)) je sestava tvart generova-
nych gramatikou, ktera neobsahuje Zadny tvar z prvku V_. Jazyk tvarové gramatiky je
potencialné nekone¢nd mnoZzina sestavena z kone¢ného poctu tvard.

KNIGHT, T. W, Color grammars: designing with lines and color. Envi-
ronment and Planning B: Planning and Design. 1989, ¢. 16, str. 417-449,
ISSN:1472-3417

Jedna se rozsifeni metody tvarové gramatiky. Barevna gramatika je definova-
na tvarovou gramatikou a pfidanim tfeti komponenty k pocate¢nimu tvaru a pravidlim
tvarové gramatiky. Touto ptidanou sloZkou je prvek udavajici hodnotu kvality, v tomto
ptipadé¢ barvy. Tento prvek je nazyvan jako barevné pole. MizZe to byt spojity nebo ne-
spojity utvar s kone¢nym obsahem, ktery je vyplnén jednou nebo vice nepiekryvajici
se barvou. Ve dvou rozmérném systému odpovidaji barevna pole barevnym rovinam,
v prostoru mohou odpovidat jak rovinnym utvartim, tak barevnym objemam.

Barevna pole jsou vytvofeny z nizSich entit nazyvajicich se barevné skvrny
(kvalitativni skvrny). Skvrna na rozdil od barevného pole obsahuje pouze jednu bar-
vu a je také urena geometrii. Vyhodou barevnych poli je jejich obsahova definice,
na rozdil od ¢ar a tvarl tvarové gramatiky, které jsou ureny bez obsahu. Diky tomu
mohou byt barvy na prekryvajicim se obsahu dvou skvrn scitany, odecitany apod..
Barevné gramatiky 1épe odpovidaji zptisobu, jak se vytvari malba.

SMYTH, M. EDMONDS, E., Supporting design through the strategic use of
shape grammars, Knowledge-Based Systems, 2000, v. 6, ¢. 13, str. 385-393,
ISSN: 0950-7051

Clanek se zabyva strategiemi, které designér vyuZiva pfi navrhovani a jaké jsou
moznosti pocitacové podpory tohoto snazeni. Dtlezitou ¢innosti je vytvareni alterna-
tivnich navrhti. Ty by mély obsahovat neocekavana feSeni, kterd budou povazovana
za dobra. Generativni gramatika maze vytvofit nekone¢né mnozstvi entit z konecného
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poctu vstupd, ale jeji rozsah je limitovan pravidly, kter¢ ji definuji. Toto by mohlo stej-
n¢é podpofit ranou fazi navrhovaciho procesu.

Autofi vytvorili experimentalni systém vyuzivajici tvarové gramatiky jako
zpusobu pro vytvafeni alternativnich feSeni prostorového uspotadani jednoduchych
abstraktnich tvart. Ten byl pfedstaven tfem designériim jako moznost, kterou by moh-
ly vyuzit v pribéhu navrhovani, a nasledovala diskuze.

Vysledky
Pomoci rozhovori byly ziskdny poznatky, kde by systém mohl nalézt uplatnéni:

» Ukazani implikaci specifickych vztaht prvka
» Posileni hodnoticich procest navrhu

* Vytipovani bodt pro kreativni rozhodnuti

» Posileni laterdlniho mysleni

Dalsi méné vyznamné body:

*  Vyuziti trojrozmérné tvarové gramatiky (jeden ze tii designérii nesouhlasil)
» Pouziti dal$i gramatiky pro barvy

* Vyuziti moznosti stanoveni pravidel jako povinnych a nepovinnych

* Organicky rust pravidel

Zavér

Tvarova gramatika je systém, ktery mize v urcitych fazich podpofit designér-
skou ¢innost. Nedokaze ji ale nahradit. V nékterych bodech je tfeba ucinit dilezita
kreativni rozhodnuti, navic tvarova gramatika neumoznuje aplikaci jinych prvka pro
generovani tvaru, nez sama obsahuje.
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2.2 Zkoumani designu produktii pomoci tvarové gramatiky

AGARWAL, M., CAGAN, J., A blend of different tastes: the language of coffee
makers, Environment and Planning B: Planning and Design. 1998, €. 25, str. 205-
226, ISSN:1472-3417

Na trhu se objevuji spotiebitelské produkty, které se navzajem od sebe snazi
odlisit od konkurence. Skupiny téchto produktii maji Casto stejnou funkci a sestavaji
ze stejnych funkénich ¢asti. Prikladem autofi uvadéji kavovary. Tyto kavovary ackoliv
od jinych vyrobcl maji stejny funk¢ni proces a uspotradani ¢asti, jejich odliSnosti tak
byva vnéjsi kryt, barvy, materidly na néj pouzité.

Diky stejnému funkénimu rozlozeni lze pfedpokladat, ze princip vytvareni je-
jich formy bude podobny. Jako prvni vyuzivaji metodu tvarové gramatiky na produkci
designu produktu. Jako ptiklad aplikace uvadéji prave kavovary. Za pomoci dekompo-
zice na funk¢ni ¢asti analyzuji 4 kavovary (od znacek Proctor-Silex, Black‘N‘Decker,
Braun a Krups). Na zéklad¢ analyzy sestavili parametrickou tvarovou gramatiku a ge-
nerovali zjednoduSené modely kavovarda.

Vysledky

Za pomoci tvarové gramatiky byly vygenerovany postupné pivodni modely
kavovart. Tim byla ovéfena spravnost sestavené tvarové gramatiky. Pivodni kavo-
vary, 1 presto Ze jsou svym vzhledem unikétni tak sdileji stejny systém a zmény ve
vzhledu je docileno pouze zménou parametrt v prubehu generovani.

Autofi uvadeji, Zze diky proménnym v tvarové gramatice, mize byt vygenero-
vano nekonecné mnozstvi kdvovarl. Soucasti prace jsou 1 tii ndvrhy vygenerovanych
kavovart odlisné od pavodnich.

Ptipominkou ziistava fakt, Ze produkt se mtze liSit nejen tvarem. Material, bar-
va, povrchova Uprava to vSe mize ovlivnit zevnéjSek produktu. Tyto aspekty mohou
byt aplikovany do rozsifené tvarové gramatiky.

Zavér

Generativni metoda tvarové gramatiky je vyuzitelnd pro produktovou tfadu
a umoznuje pi1 parametrizaci sestaveni velkého mnozstvi modela spliujicich funkéni
rozlozeni produktu. Jakakoliv skupina produktl vyuzivajici podobné funkéni elemen-
ty tak miiZe mit sestavenou tvarovou gramatiku. Generované navrhy budou, ale vzdy
kombinaci prvki, ze kterych je gramatika sestrojena a ¢asto se mohou pouze minimal-
né liSit od pivodniho produktu.

Obr. 2.3 Redlny a vygenerovany kavovar [10]
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McCORMACK, J. P, CAGAN, J., Designing inner hood panels through a shape
grammar based Framework, Artificial Intelligence for Engineering design, Analysis
and Manufacturing, 2002, ¢. 16, str. 273-290, ISSN: 0890-0604

McCORMACK, J. P., CAGAN, J., Supporting designers® hierarchies through para-
metric shape recognition, Environment and Planning B: Planning and Design, 2002,
¢. 29, str. 913-931, ISSN: 1472-3417

Mnohé produkty prochézeji nékolikandsobnym znovu navrzenim. Toto se d&je
zejména pii zméné parametri nebo charakteristiky vysledného produktu. Casto se jed-
na o konstrukéni zmény na jinych ¢astech produktu, a ty ovliviuji design sousednich
dila. Typickym piikladem miize byt kapota vozu, zejména jeji vnitini ¢ast, ktera je
ovlivnéna jak zevnéjskem automobilu, tak umisténim komponentli uvnitt motoru.

Autofti predpokladaji vyuziti stejného logického postupu pti navrhovani vnitini
casti kapoty a zachycuji jej za pomoci parametrické tvarové gramatiky. Pro odstranéni
nevhodnych navrha aplikuji program, ktery umoznuje upravu pravidel tvarové gra-
matiky na zaklad¢é konstrukénich pozadavkl (mnozstvi vyztuh, prostory, které musi
zustat bez vyztuh apod.). Kapota je v ¢lanku reprezentovana 2D carovou kresbou,
ukazujici pouze rozlozeni vyztuh a volnych prostor.

Vysledky

Tvarova gramatika vnitinich panelt kapoty vozu ukazuje, Ze 1ze za pomoci
softwarové podpory generovat novy navrh konstrukce na zédklad€ danych pozadavki.
Toto navic také umoziiuje optimalizaci designu na zéklad¢ definovanych parametri,
které odstraiiuji nevhodné varianty.

Zavér

Parametrizace tvarové gramatiky umoziuje rychlou reakci pfi zméné navrhu
produktu pfi zachovani zadanych pravidel pro vnéjSek produktu. Pravidla navic mo-
hou byt vyuzita pro definovani konstrukcnich uzl, které je nezbytné dodrzet z hledis-
ka vyroby produktu.

PUGLIESE, M. J., CAGAN, J., Capturing a rebel: modeling the Harley-Davidson
brand through a motorcycle shape grammar, Research in engineering design, 2002, C.
13, v. 3, str. 139-156, ISSN: 1435-6066

V ¢lanku je feSena problematika zachyceni identity znacky Harley Davidson za
pomoci tvarové gramatiky. Jiz diive tvarova gramatika prokazala schopnost zazname-
nat systém prvk, ktery zachovava zakladni rysy produktu [10]. Pro nové produkty je
dulezité, aby zachovavaly identitu znacky [3]. Motocykly Harley Davidson vzbuzuji
silny pocit diky silnému zvuku motoru a robustnimu vzhledu. Tento vzhled je udrzo-
van za pomoci prvkl vzhledu, které jsou podobné napti¢ produktovou fadou firmy.

Motocykly HD maji do jisté miry mechanicky vzhled, diky umisténi prvka na
ram. Typickymi prvky jsou motor do tvaru pismene ,,V* kapkovity tvar nadrze a pied-
ni blatnik. Profil rdmu motocyklu opticky snizuje zadni ¢ast motocyklu a dodava na
dojmu sily.
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Ze zjisténych 45 gramatickych prvkl byla vytvorena tvarova gramatika, ktera
byla pouzita pro vytvoreni 10 riiznych modelt. Celé generovani probihalo pouze za
vyuziti 2D reprezentaci prvki motocyklu. Na vzorku dvou skupin lidi (majitelé HD,
znali znaCky HD) bylo zkoumano, zda lze rozpoznat znacku motocyklu z danych na-
kresti vygenerovanych motocykla.

Obr. 2.4 Carova reprezentace piedniho blatniku HD [13]

Vysledky

3 z 10 modelti byly rozpoznany jako motocykly znacky HD. Spravnost odpo-
védi u nich byla pies 70%. U péti modelt, u kterych doslo k signifikantnim odchylkdm
od zakladnich rysii bylo vzdy méné nez 16% spravnych odpovédi.

Bylo prokazano, ze generované modely Ize i pies vysokou troven abstrakce
nakresti ohodnotit jako rozeznatelny pod znackou Harley Davidson. Z tohoto lze vy-
vodit, ze HD ma svou specifickou tvarovou gramatiku, ktera zachycuje tuto znacku.
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Obr. 2.5 Vysledky rozpoznani modelti generovanych tvarovou gramatikou respondenty [13]

Zavér
Identita znacky lze zachytit za pomoci metody tvarové gramatiky, kterd mize
byt nadale vyuzita pro generovani modeld spliujicich tuto identitu. Dilezité je zacho-
vani typickych prvki znacky, protoze odchyleni znamena nerozpoznani znacky.
Vysokéa mira abstrakce nakresii produktu neni piekazkou k jeho rozpoznani
zakaznikem, toto vyrazné¢ zjednodusuje praci s tvarovou gramatikou, protoze je mozné
vyuZzit pouze 2D prostoru.
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McCORMACK, J. P, CAGAN, J., CRAIG, M. V., Speaking the Buick language:
capturing, understanding, and exploring brand identity with shape grammars, Design
Studies, 2004,v. 1., ¢. 25., str. 1-29, ISSN: 0142-694X

Vyvoj a udrzeni identity znacky je dulezité pro vyvinuti ispésného produktu.
U automobilek, které dbaji na sviij design je vice nez dilezité dodrzovat rozpoznatel-
nost. V ¢lanku je zkoumana moznost zachyceni znacky metodou tvarové gramatiky,
ktera by byla vyuzita pro generovani nového nahledu pfedni masky automobilu s roz-
poznatelnou identitou znacky Buick.

Identita je zachycovana na ptredni masce vozu, jelikoz je to nejtypictéjsi cast
pro znacku Buick. Jejimi hlavnimi rysy jsou maska, ktera méla v okrajich obly tvar
a na sob¢ ¢i nad sebou vzdy n¢jaky emblémovity prvek, a silnou vertikalni linii v pfic-
kach mtizky. Sekundarnimi znaky znacky jsou prolisy kapoty, proudové linie (vyzdvi-
zeni proudéni vzduchu ptes kapotu) vnéjsi kapota a blatniky, které riizné ménily tvar
béhem dlouhé historie znacky. Tietim urcujicim elementem je fakt, ze stied predni
kapotaze byl vzdy mirné vyzdvizen pro podporu proudovych linii na stranach a pro
zefektivnéni vzhledu bocnich rysi s blatniky.

Tvarova gramatika obsahujici 63 pravidel byla sestavena z nakresti minulych
modeli a fotek aktudlnich v rozmezi let 1939 - 2002. Pro definici kiivek bylo nutné
postupovat za pomoci analyzy délky a uhlu ¢asti kiivky.

Vysledky

Nejdiive byl ndhodné zvolen model, ze kterého vychézela analyza a byl vyge-
nerovan, tim bylo ovéteno, Ze gramatika je funk¢ni a dobfe sestavena. Nasledné bylo
vygenerovano s designéry n€kolik novych modeli, které jesté nebyly vyvinuty.

Pti kombinovani pravidel pro dal$i modely bylo autory zpétnym pozorovanim
odhaleno, Ze komplexnost gramatiky tvarti u Buicku dava vzejit sice novym koncep-
tim, ale ve kterych se i pfes kombinovani jiz znamych prvki vytvari pouzitim tvarové
gramatiky modely, které jsou znamy z jinych jiZ existujicich modeld Buicku za jeho
vice nez stoletou historii.

Tvarova gramatika se ukazala jako efektivni zplisob hledani modeld, které udr-
zuji identitu znacky. Kombinovanim prvkli s pomoci tvarové gramatiky mohou vznik-
nout modely vozil pro jiny segment trhu. Znalost prvki typickych pro znacku je také
vyhodné pro marketingovou komunikaci.
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Obr. 2.6 Sestaveni pfedni masky Buicku pomoci tvarové gramatiky [14]
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Obr. 2.7 Sestavené inovované predni masky za pomoci tvarové gramatiky [14]
Zavér
Tvarovou gramatikou 1ze zachytit typické prvky pro identitu znacky z n¢kolika
produktli t¢ samé znacky. Generované produkty budou vzdy pouze sestavené z Casti,
které byly pouZity pro sestaveni tvarové gramatiky. Takovymto sestavovanim zna-
mych ¢asti lze ziskat varianty, které jsme mohli opomenout v pribéhu navrhovani
produktu.

ANG, M. CH.,, a kol., Capturing Mini Brand Using a Parametric Shape Grammar.
Proceedings of the Second international conference on Visual informatics: sustaining
research and innovations: Berlin, Springer Verlag, 2011, ¢islo: 2. str. 1-12, ISBN: 978-
3-642-25199-3

Ve studii zpracovava skupina autori tématiku zachyceni znacky za pomoci
parametrické tvarové gramatiky. Pro analyzu produktu byly vybrany 4 modely znacky
MINI - MKI1 (1959-1967), MK2 (1967-1973), Clubman (1969-1980) a BMW Mini
(2001-dosud).

Parametrickd analyza probéhla tak, Ze se provedlo méteni kiivek na kazdém
ze zkoumanych modeli a analyzovaly se uhly a délky spojnic tvarti. Celni pohled na
vozidlo byl rozdélen do tii sekci. Stfecha a linie pfedniho skla patii do horni sekce,
blatniky ptedni svétlomety maska a emblém patii do stiedni ¢asti automobilu z pred-
niho pohledu, zatimco spodni sekce obsahuje linii narazniku.

Strana

16



Shrnuti soucasného stavu poznani

Nakonec byly studovany pouze vné&jsi kiivky vozidla. Emblém, néraznik,
a maska nebyly do parametrické studie zahrnuty. VSechny kfivky byly matematic-
ky vyjadreny tak, ze GiseCka o stejné délce byla vzdy v jednom svém bod¢ navazana
useckou dalsi s ptihlédnutim k thlu, ktery by dalsi stejné dlouha tsecka méla svirat.
Z duvodu presnéjsiho opisovani tvaru byly navazany vzdy min. 4 usecky. Ze vsech
méteni mize byt vyjadiena tvarova gramatika vozu. U vSech aut je uvazovana verti-
kalni stfredova symetrie.

Vysledky

MKII mél nejoblejsi tvar ze vSech zkoumanych modelt a mél kulatéjsi blatnik
v stfedni sekci, vSechny modely aZ na nejmoderné&jsi BMW Mini obsahovaly taktéz
tvarov¢ signifikantni pfedni naraznik, ktery BMW Mini postrada.

MINI si jisté zachovava identitu znacky v pohledu na ptedni ¢ast vozu tim,
ze zachovava obdobny vzhled svétlometl a linii blatniku, ktera se s kazdym dal$im
modelem tolik nelisi. DalSimi prvky jsou tvar pfedniho skla a jeho rohova kulatost,
a udrZeni vozu v segmentu malych automobild.

Kompletnich vysledkl nelze dosdhnout bez definovani a studie dalSich pohle-
dii na automobil a studie jejich tvarové gramatiky.

Zavér
Pfi studiu identity znacky je nutné analyzovat produkt komplexné. Sledovanim
uhlu a usecek 1ze do jisté miry nahradit reprezentaci kiivky.
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2.3 Nastroje pro podporu tvarové gramatiky

ORSBORN, S., CAGAN, J., BOATWRIGHT, P., Identifying product shape relation-
ships using principal component analysis. Research in Engineering Design. 2008, ¢.
18, v. 4, str. 163-180, ISSN 1435-6066

ORSBORN, S., CAGAN, J., BOATWRIGHT, P., Automating the Creation of
Shape Grammar Rules. Design Computing and Cognition: Berlin, Springer-verlag.
2008, str. 3-22, ISBN 978-1-4020-8728-8

Forma nékterych vyrobka s mnoha prvky jako napf. automobily mivaji tra-
di¢né akceptované definice a vztahy mezi uréitymi vzhledovymi prvky. Tyto prvky
mohou byt nositelem charakteristiky daného segmentu vozidla. Po ziskani prvki je
mozné vyuzit je pro zjednoduseni a automatizaci vytvareni pravidel tvarové gramati-
ky. Navic designér vytvarejici TG Casto vnima vztahy subjektivné a potom omezuje
moznosti jejiho vytvareni. Je nutné nalézt odpovidajici metodu pro objektivni posou-
zeni vztahl mezi prvky jednotlivych navrht.

Pro ovéteni moznosti byly vybrany vozidla ze tii segmenti trhu (SUV, kupé,
pick up). Data pro rozbor musela spliiovat pozadavek na dostupny nakres vozidla ze
tti pohledt (pfedni, bo¢ni, zadni) s odpovidajicimi proporcemi mezi pohledy.

Vysledky

Zapomoci metody analyzy hlavnich komponent byly nalezeny tvarové kousky.
Na jejich zaklad¢ byla nasledné sestavena objektivni tvarova gramatika, jelikoz nebyla
ovlivnéna subjektivnim vniménim designéra. Vytvoreni pravidel tvarové gramatiky
pak miize byt snadn¢ vytvoteno na zaklad¢ poznatki, které prvky jsou sdileny mezi
hlavnimi komponenty a které nejsou. Pot¢ mohou nésledovat dalsi kroky k aplikaci
TG a generovani koncepti.

Zavér
U produktt, které maji stejnou funkcéni formu, je vyhodné vyuzit analyzy hlav-
nich komponentt, kterd usnadni a zobjektivni vytvareni samotné tvarové gramatiky.

PRATS, M. a kol., Improving Product Design via Shape Grammar tool. International
Design Conference - DESIGN 2004, Dubrovnik, 2004

Préace se zaméfuje na zplsob prace uzivatele se softwarem podporujici tvorbu.
Nastroj s tvarovou gramatikou je vyuzit k produkci rtiznych skic designér nasledné za
pomoci parametri upravuje vzniklou kompozici. Postupné je generovana boc¢ni silueta
automobilu, kterou lze nasledné upravit. Nahodné vytvareni konceptli pocitacem je
rychlé a vytvaii velky interval riznych névrhi, které by jinak ztstaly opomenuty. Jak-
mile je vygenerovan tvar, ktery designér pozaduje, mize byt uzamcen, aby se omezila
moznost jeho zmény.

Designér vzdy za€ind hledanim mezi nahodnymi volnymi kiivkami, postup-
nym omezovanim jsou tyto kfivky stdle vice definovany, aby odrazely zamér designé-
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ra. Pfi ukonceni tvarovani a dodatecné zmén¢ jednoho parametru se stale daji povazo-
vat vygenerované kiivky jako soucasti zaméru designéra.

I kdyz tvarova gramatika dokaze na zédklad¢ danych pravidel sestavit nekonec-
né mnozstvi objekt, jeji inovacéni schopnosti jsou omezené pravé danymi pravidly,
ktera jsou sestavena ¢asto ze stavajicich objektii. Na tento problém se v posledni dob¢
snazi reagovat tématika evolucnich gramatik, ktera implementuje genetické algoritmy
sestavené na zakladé¢ umélého vybéru [20][21]. Druhd moznost jak tyto softwarové
nastroje zesilit jsou algoritmy pracujici se stromovou strukturou, ktera je typicka pro
tvarovou gramatiku a detekci tvarti na kterych Ize aplikovat pravidla [19]. Dalsi na-
stroje mohou byt zaméfeny na vyuziti tvarové gramatiky pro rapid prototyping [22].

Obr. 2.8 Piiklady vygenerovanych zafizeni pomoci genetického algoritmu [20]
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2.4 Metody vyuzitelné pro rozbor produktu

RANSCOMBE, CH., HICKS, B., MULLINEUX, G., BALJINDER, S., Visually
decomposing vehicle images: Exploring the influence of different aesthetic features
on consumer perception of brand, Design Studies, 2011,v. 4., €. 33., str. 319-341,
ISSN: 0142-694X

Clanek se zabyva technikou dekompozice obrazu vozidel ze t¥{ hlavnich pohle-
di na jednotlivé estetické prvky. Nasledné je oveéfovano, zda dvourozmérna liniova re-
prezentace vozidel, ptenasi dost vizudlnich udaji k rozpoznani znacky. K rozboru bylo
vybrano 5 vozidel typu kupé, znacek BMW, Mercedes, Audi, Ford a Honda. Technika
dekompozice probihala podle naslaedujiciho postupu:

» Zachyceni obrysu (siluety). Ta definuje obecné rozméry a “objemt vozidla.

* Zaznamenani tvaru oken nebo Casti kudy pronika svétlo. To je dulezité k definova-
ni postoje vozidla.

* Tzv. muscles jsou Casti auta, které vznikaji tipravou ploch (snizeni, zvedani, ostry
prechod) kiivkami nebo sparami.

» grafické prvky, znacky na vozidle zaznamenavaji detaily vozidla. Pfedmi maska
chladice, svétla, misto pro SPZ.

* Detaily - podmnozina grafickych prvka, které oznamuji znacku vozidla - loga.

Vysledky

Dekomponovana vozidla v rizné fazi postupu byla ukédzovana za pomoci on-
line dotazniku. Autofi shromazdili odpovédi od 420 respondentt v letech 17-63 let
(78% muzi a 22% zen). Z odpovédi byly vyvozeny poznatky:

» Spravnost odpovédi se nezvySovala s mnozstvim obrazovych prvki dekompono-
vaného vozidla.
* Pohled na vozidlo zeptedu vykazoval vyssi pocet spravnych odpovédi nez bocni
nebo zadni pohled.
s rozpoznanim znacky.
* Nebyl zjistén zadny ziejmy vztah mezi bocnim a zadnim pohledem na stejné vozi-
dlo a typ vozidla.
» Obrazky s nejvice spravnymi odpoveédmi byly dekomponovany do faze obsahujici
grafické prvky.
Vysoka variace mezi spravnymi odpovéd'mi na riizné arovné dekompozice (3-
90 %) ukazuje, Ze ackoliv je obrazova reprezentace vozidla ve vysoké abstrakci, stale
muze byt spravné identifikovana jeho znacka.

Zavér

I ptes vysokou uroven abstrakce je stadle mozné rozpoznat produkt na zakladé
jeho casti. Tyto odd€lené prvky designu, tak mohou piendset vizudlné typické tvary
pro znacku produktu. Dekompozici obrazovych reprezentaci, mohou byt rychle ziska-
ny estetické prvky, které Ize podrobit analyze. Tyto prvky, aby mély co nejvétsi vypo-
védni hodnotu, museji byt rozsiteny do detailu grafickych prvk.
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RANSCOMBE, CH., HICKS, B., MULLINEUX, G., Method for exploring
similarities and visual references to brand in the appearance of mature mass-market
products. Design Studies, 2012,v. 5., €. 33., str. 496-520, ISSN: 0142-694X

Cilem ¢lanku je nalézt metodu vyuzitelnou pro objektivni hodnoceni podob-
nosti designu produkti ve velkosériové vyrob¢. Zakladni geometrické entity a jejich
vlastnosti mohou byt vyuzity k sestaveni primarni analyzy zevnéjsku produktu. Rele-
vantni entity poskytuji kompletni popis geometrie vzhledového prvku. Avsak rozbor
téchto entit probiha izolovan¢ a je vzdy nutné rozsifit analyzu ke zvazeni vzhledovych
prvka v celkovém vzhledu produktu. Metoda tak piihlizi ke vztahu prvka designu
vzhledem k jeho celku.

Metoda se sklada z analyzy proporci, analyzy orientace a analyzy tvaru prvku.
Pouze na zaklad¢ téchto analyz miizeme zhodnocovat podobnost nékterych prvki pro-
duktu vici jinym. Analyza proporce sestdva z preméefeni rozméri prvku vici rozméru
celku produktu. Analyza polohy prvku sestava ze soufadnic vzdalenosti stfedu obsahu
prvku vici stiedu celku. Analyza tvaru je odvozena od namétenych vzdalenosti bodi
na obvodu prvku od stiedu obsahu prvku. Pocet bodii musi byt kvili porovnani na
vSech prvcich stejny. Vystupem analyzy tvaru je kiivka prolozrna body jak jdou v fad¢
za sebou, analyza této kiivky nasledné¢ mtize odhalit podobné tvary, které si lisi pouze
transformaci velikosti nebo rotace.

Pro kazdou z ptedchozich analyz lze vypocitat stupent podobnosti. Tento stu-
pen je u kazdé¢ ¢asti metody odlisny. Pii rozboru proporci je pocitano pouze z rozdilu
hodnot mezi dvéma prvky. Pfi polohové analyze je pocitan rozdil u soutadnic a u ana-
lyzy tvaru je spocitan rozdil ve vzdélenosti v§ech bodu tvart. Pfi vice produktech lze
spocitat priméry z naméfenych hodnot a zjistit stupeni odliSnosti v produktové rad¢.

Pti analyzovani vysledkl je nutné nalézt spravny interval, ve kterém by se méli
produkty vyskytovat. Tuto §ifi intervalu ovlivitluje pocet produktii v fad¢ a obecna tro-
ven jejich odliSnosti. Pro porovnani vii¢i jednomu produktu jsou mozné dva ptistupy.
O tomto produktu miizeme uvazovat jako o patiicim nebo nepatficim do skupiny kte-
rou analyzujeme.

Zavér

Metoda je vyuzitelna pokud méme nékolik produktii a chceme zjistit zda jeden
z nich patii nebo nepatii do dané skupiny. Takto 1ze sledovat i pfenaSeni urcitych prvki
znacky mezi produkty produktové fady nebo objektivné ovéfit, zda navrzeny produkt
bude ¢lenem jazyka designu dané firmy.
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3 ANALYZA, INTERPRETACE A ZHODNOCENI
POZNATKU ZISKANYCH NA ZAKLADE RESERSE

Studie zabyvajici se obecnymi poznatky o identit¢ znacky uvadéji, ze se jed-
na o dulezity prvek v obchodni strategii firmy. Kazd4 identita je unikéatni. Pokud je
jasné definovana, mlze zvysit konkurenceschopnost firmy v daném odvétvi. Identita
znacky je komunikovana zakaznikovi prostfednictvim veskerého jednani firmy, tudiz
se prenasi 1 do designu jejich vyrobkll pomoci typickych tvarovych a jinych prvk.
Zamérem firmy, je posléze identitu udrzovat i do budoucnosti, zejména pak v pribéhu
inovace produktu. [2][3]. V navrhu nového produktu je v tom piipadé zadouci zacho-
vat n¢které prvky designu produktu, které ji udavaji.

Pokud zachovavame urcité tvarové prvky, mizeme sestavit jazyk designu
znacky [13]. Souvislym udrzovanim prvki tak, ur¢ime pravidla, kterd omezuji navrh
produktu, protoze jinak by neudrzoval identitu znacky. Studie zabyvajici se touto pro-
blematikou vyuzivaji pro vytvafeni designu jako pomiicku tvarovou gramatiku [10]
[11][12][13][14][15]. Generativni metoda TG dava moznost zkoumat velké mnozstvi
alternativnich konceptd, které jsme mohli opomenout. [9] Veskeré tyto koncepty spl-
nuji zadané parametry, ze kterych jsme vychézeli pfi jejim sestaveni. Design ziskany
s pomoci tvarové gramatiky nelze v pribéhu generovani rozsifit o jiné poznatky.

Z praci zabyvajicich se generovanim designu za pomoci TG lze vyvodit n¢ko-
lik obecnych poznatki:

* Generujeme koncepty vzniklé kombinaci vychozich prvki, které mizeme obme-
novat parametry, jako jsou velikost, otoCeni a zrcadleni.

* Pomoci TG produktli jednoho segmentu trhu 1ze zachytit, tvarové popsat a nésled-
n¢ generovat produkty stale spadajici do této oblasti.

» Pti sestaveni TG pro identitu znacky je nutné vychazet z historicky realnych pro-
duktt, které tuto identitu prenaseji a ty dikladn¢ analyzovat.

*  Omezeni pravidly TG zajisti sestaveni produktt, které splituji pozadavky na pie-
naSeni identity znacky. Pfi generovani konceptli, musi byt jasn¢ zachovany prvky
designu typické pro znacku.

* Pro rozpoznani produktu a identity neni nutné generovat 3D model, vhodna dvou
rozmérna reprezentace produktu je dostacujici, napf. predni maska auta

* Lze definovat konstrukéni uzly, které je nutné dodrzet z hlediska vyroby.

* Dosud nebyla zkoumana pravidla z hlediska ptendseni identity znacky.

* Generované koncepty (zejména vytvoiené s pomoci vypocetni techniky) mohou
byt ve vysledku kombinaci nevyhovujici pro design produktu — napt. nezachovani
spravnych proporci pro madlo apod.

» Kazda tvarova gramatika je omezena pouze na vychozi prvky a ndvrh generované-
ho produktu nelze obohatit o nové ptistupy a poznatky.

Pro analyzu produkti k sestaveni TG je mozné vyuzit metodu vizualni dekom-
pozice [23] a metodu pro odhaleni podobnosti ve tvaru [24]. I pfestoZe Ize sestavit gra-
matiku bez vypocetni podpory [14], je stale vice vyuzivana z diivodu vétSich moznosti
zkoumani. Z divodu nekonecného mnozstvi kombinaci vychozich prvka a paramet-
i je nutnéd optimalizace vystupl, protoze bez systému vyhodnocovani generovanych
konceptl se zvySuje mnozstvi navrhi, které jsou z hlediska designu nepouzitelna.
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4 VYMEZENI Ci’LE DISERTA(VZNi PRACE A NAVRH
ZPUSOBU JEJIHO RESENI

Podstatou dizertacni prace bude studium brandingu znacky NAREX na jejich
produktech. Poznatky z této analyzy budou vyuzity pro ovéteni, zda by se dala pravi-
dla tvarové gramatiky vyuzit pfi navrhu kompletné nového produktu, jinymi slovy zda

vvvvvv

4.1 Cil prace a milniky

Cilem je popsani metody prenosu identity znacky z minulych produktii na inovovany.

* Rozbor produktii znatky NAREX z dostupnych materialti a nalezeni klicovych
prvki designu pienasejici identitu znacky

» Sestaveni pravidel TG pro znacku NAREX

* Navrh algoritmu a softwaru umoziujici generovani tvarové gramatiky

* Definice metodiky inovace produktu za pomoci TG ziskané z minulé identity

* Simulace pocatecni faze navrhu nového produktu s pomoci tvarové gramatiky

4.2  Zpisob reSeni

Sbér a analyza dat o produktu

V prvni fazi disertacni prace bude za pomoci spoluprace s firmou NAREX
shroméazdéno mnozstvi obrazovych informaci o produktech z rtiznych let. Bude sledo-
van zejména vyvoj produktovych fad. Je zapotiebi vybrat fotografickou dokumentaci
piipadné vykresy produkti, které jej zachycuji v ortogonalnich pohledech. Pokud bu-
dou pfistupné produkty fyzicky, je mozné je naskenovat, nafotit za pomoci dostupnych
technologii na Ustavu konstruovani.

Ze ziskanych obrazovych materialt bude za pomoci metody vyhledani podob-
nosti [24] zjisténo, které ¢asti designu jsou typické pro produkt béhem dlouholetého
vyvoje. Dlikladna analyza umozni urcit praveé prvky, které je dulezité zachovat béhem
inovace produktu.

Sestaveni tvarové gramatiky

Pomoci metody dekompozice [23] se urci dily nebo kiivky, ze kterych bude
mozno sestavit TG. Souvislosti mezi funkénimi prvky stanovi jednotliva pravidla pro
generovani konceptu, variace podobnych prvkll v pribéhu ¢asu umozni mezi nimi
parametrizaci TG.

Soucasné s témito postupy mtize probihat vyvoj jednoduchého softwaru, ktery
by umoznil generovani tvarové gramatiky. Vychazet by se mohlo z principu vyuzité¢ho
v komer¢ni aplikaci Rhinoceros a jeho modulu Grasshopper, umoziujici modelovani
za pomoci definovani parametru.

Samotnou fazi bude nasledné ovéreni, zda vytvorend gramatika spolehlivé re-
produkuje zatizeni, ze kterych byla sama sestavena. Toto ovéfeni by mélo probihat za

4.1

4.2
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pomoci softwaru, ktery bude vytvoren, nebo bude vyuzito stavajiciho softwaru Rhino-
ceros s moznosti parametrického modelovani (modul grasshopper).
Studium prenosu identity znacky

V dalsi fazi bude probihat navrh produktu, u kterého bude sestavena metodika
pro kombinovani a implementaci pravidel pfenéasejicich identitu znacky. Tato faze se
bude sestavat z definice jazyka oblasti vyvijeného zatizeni, podobné jak ucinil Agar-
wal [10]. Kritickou fazi bude prave nalezeni kritérii, jaké pravidla musi splnit, aby se
dala zkombinovat.

Nasledné bude vytvofeno n€kolik alternativ vzhledu produktu obsahujicich
prvky designu, které pfenasi identitu znacky.

Védecka otazka
Jakym zplisobem lze popsat proces inovace produktu s pozadavkem udrzeni
minul¢é identity jeho znacky?

Produkty se inovuji zejména, kviili ménicim se aktudlnim trendiim a pozadav-
kiim zékaznika. Jak postupuje vyvoj trhu, jsou pfedstavovany nové technologie a ma-
terialy, které nasledné mohou byt vyuzivany v produkci. Pfi vysoké konkurenci je pro
uspesny produkt dalezité, aby jeho znacka byla rozpoznana.

Pracovni hypotéza

Identita znacky je udrzovana u kazdého designu produktu, a to i kdyZ neni sou-
casti strategie firmy, kterd jej vyrabi. Vznika automaticky pii uvedeni produktu na trh
a kdyz je sledovana mize v kombinaci s dlouhodobym vyvojem pfinést znacné odlise-
ni od konkurence a jasnou definici vnitinich hodnot znacky. Proces inovace produktu
je ovlivnén zejména aktualni spolecenskou a ekonomickou situaci.
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5 SOUCASNY STAV RESENI DISERTACNI PRACE

Byla zpracovana reSers$ni ¢ast tématu. Byly shromazdény metody potiebné pro
vyzkum a byly vymezeny cil a milniky dizerta¢ni prace. Firma NAREX byla zvolena
z diivodu dlouhé historie firmy. Rada jejich produkti je $iroka a ve spotiebitelském
sektoru je znacné vyuziti estetické stranky designu. Firma byla kontaktovana a v sou-
Casnosti se jedna o form¢ a druhu spolupréace na disertacni praci.

Nyni probihd sbér dat pro vyzkum. Pro reprezentaci produktu v tvarové gra-
matice byla vybrana dvourozmérna reprezentace, z divodu jednodussiho provedeni
tvarové gramatiky a analyz tvaru. Trojrozmérna data jsou Spatn¢ dostupna, zejména
u starSich modelt vyrobkit NAREX. Dosud je pocitano s bo¢nim, ortogonalnim po-
hledem na produkt, jelikoz je svym charakterem nejvice vypovidajici. Zvazuje se roz-
Sifeni o pohledy zeptedu a shora na produkt, které zavisi na dostupnosti fotografii od
kazdého analyzovaného produktu.

vétrani motoru

vystupek pro dlan

!
1 o Nig s ovos .
1 nedlezita ¢ast pro vyzkum

prostor s vyraznym tvarovym prvkem

Obr. 5.1 Piiklad ziskaného podkladu s vyznacenymi ¢astmi

Z doposud ziskanych fotografii bylo ur¢eno, Ze n¢které ¢asti produktu nebudou
zkoumany z diivodu jasné absence identity firmy. Jedna se zejména o pripojeni kabelu
el. sité¢ a ¢ast upindni spotiebnich prvki - vrtakl u vrtacek, kotouc¢t u brusek apod.
Tyto prvky jsou totiz velice podobné naptic firmami a 1i$i se pouze ndpisem znacky.
Soucasné byly také urceny casti produktu, u kterych lze predpokladat, Zze jsou pro
znaCku NAREX charakteristické a je tieba jim vénovat zvySenou pozornost. Témito
¢astmi jsou zejména tvarové napojeni kovovych a plastovych ¢asti vyrobku, vybézek
tvaru pro dlan a vydechy elektromotord v produktech. Toto je vSak nutné jesté overit
objektivnimi metodami analyzy tvaru.

Vzhledem k fotografické podobé¢ produktu je tieba vytvoftit digitalni data, ktera
budou nasledné vyuzita. Ziskané fotografie jsou tvarove prekreslovany na vektorové
kiivky za pomoci softwaru Adobe Illustrator. Tyto digitalizované materialy jsou dale
zpracovavany pro analyzu tvaru a jsou hledany podobnosti mezi nimi.
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Do prvni poloviny tfetiho ro¢niku studia bude dotfesen sbér a rozbor dostup-
nych materiali produktti znacky NAREX. Tyto materialy je nutno dohledat minimalné
v podobé fotografii, ze kterych by byla ziskana potfebna data pomoci digitalizace.
Pokud se nepodati ziskat pottebné zbyvajici podklady ptimo od spole¢nosti, je mozné
ziskat poklady z muzei a archivil, které se na danou tématiku zamétuji.

Obr. 5.3 Ktivkova reprezentace vrtaciho kladiva

Zbyvajici digitalizované materialy budou analyzovany metodou hledani po-
dobnosti ve tvaru. Je moznost hledani spole¢nych prvki designu, jak mezi fadou jed-
noho segmentu produktt, tak mezi produktovymi fadami.
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Ve druhé poloving tietiho ro¢niku bude vytvoiena tvarova gramatika pro sta-
vajici produktovou fadu znacky NAREX. Vytvoteni TG bude piedchazet ziskani do-
statecné urovné reprezentace za pomoci kfivek metodou dekompozice. Prvni vysledky
budou ziskany az po ovéfeni spravnosti generovanim produktd, ze kterych byla TG
sestavena. Toto ovéteni je dosazeno, kdyz 1ze vygenerovat design zatizeni, ze kterych
byla TG sestavena.

Soucasny stav poznani bude nadale rozsifovan o dalsi poznatky vénujici se té-
matu aplikace tvarové gramatiky v identit€ znacky. Budou shromazd’ovany informace
o historii firmy NAREX a jejich produktech. Informace o filozofii znacky v jednotli-
vych letech by mohly byt ptinosné, jelikoz by mohly osvétlit vazbu myslenek firmy na
vysledné produkty.

Ve ctvrtém rocniku studia bude hleddna metodika, jak inovovat produkt za
pomoci ziskanych znalosti o identit¢ znacky. Vystupem by mélo byt n€kolik variant
designu produktu, ktery respektuje poznatky ziskané z rozboru produktti minulého
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6 ZAVER

Toto pojednani shrnuje poznatky o identité znacky pfenasené na produkty. Za-
meéfuje se zejména na generativni specifikaci tvarové gramatiky, ktera se dlouhodobé
zabyva vytvarenim navrhl spliujicich identitu znacky. I piesto, ze vznikla na konci
70. let 20. stoleti diky podpote vypocetni technikou néastrojem, ktery dokaze podpofit
designérskou tvorbu.

Nedostatkem tvarové gramatiky je omezeni na zadana kritéria, ktera pfimo
ovlivituji vytvaiené koncepty. Aby bylo mozné rozsifit tuto moznost je dalezité stu-
dovat postupy, které designér vyuziva pii inovaci produktu, ktery stale spliuje po-
zadavky na identitu znacky. Zplsob jak upravit ¢i doplnit stavajici pravidla tvarové
gramatiky, aby generoval produkty, které mohou byt uvedeny na trh, ale nevychézeji
ze stavajicich prvkl dosud nikdo nestudoval. Soucasnd literatura se zaméfuje hodné
na vyzkum aspektl identity na vozidlech. Pfenos identity znacky na spotiebitelské
produkty se studoval pouze v malém méftitku.

Pro dosaZeni cile dizertacni prace je nutné ziskat podklady od produkt, které
budou zkoumany. Pro reprezentaci staci ziskat fotografickou dokumentaci produktd,
kterou lze ziskat, kromé od vyrobce i z ptislusnych archivi.

Definovani identity znacky ceské firmy muize slouzit pro dalsi vyzkum v oblas-
ti studii ¢eského, ptipadné oblastniho designu.
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