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Anotace

Ptedlozena prace ,,Jednotny vizudlni styl v oblasti priimyslového designu* spada do oblasti
navrhového a vyrobniho procesu v primyslovém designu. Konkrétné se pak jedna o proble-
matiku respektovani stanovenych pozadavki na jednotnost v sérii vyrobkd.

Soucasny stav ukazuje nékolik riiznych kombinaci jednotného vizuélniho stylu. At jiz se jed-
na o vyuziti v oblasti grafického, primyslového nebo architektonického designu, vzdy pro né
plati podobnd zakladni pravidla. Na tomto podklad¢ je v praci vytvoreno strukturdlni rozdéle-
ni podle druhu pouziti na specifické oblasti, objektového nebo subjektového pristupu.

Dale je zde ptedloZena obecna metodika pro rozbor a postup uziti jednotného vizuélniho stylu
na novy vyrobek. Tyto metodiky je tfeba chépat jako stanoveni obecnych navrhovych feseni,
které ponechdvaji dostatecné volny prostor pro variabilitu pouziti v konkrétnich ptipadech.

Sestavené metodiky vychézi z vysledki feseni dvou dil¢ich tikold se zamétenim na oblast
pramyslového designu.

Prvnim z nich je problematika rozboru a zhodnoceni jednotného vizudlniho stylu s ohledem
na ur¢eni dileZzitosti jednotlivych zékladnich prvki, které mohou tvofit jednotny vizualni styl.
Jsou jimi tvar, barva a materidl (zahrnujici také povrchovou upravu). Prace predklada zaclené-
ni téchto prvkl v rdmci systému tvar — barva — material.

Druhym zamérem této prace bylo vytvoteni univerzalniho postupu se zaclenénim aplikace
jednotného vizuélniho stylu na vyrobek béhem jeho navrhovém procesu. Vysledkem jsou
zakladni body, platné pro oblast primyslového designu, které by bylo vhodné pti navrhu
nového produktu neopomijet, aby byly splnény vystupni pozadavky na vyslednou jednotnost.
Hlavni oblasti vyuziti této disertacni prace je obor primyslovy design. Vysledkem jsou uni-
verzalni postupy umoziujici feSeni jakéhokoliv projektu, usnadiiujici orientaci v dané proble-
matice.
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1. Definice a terminologie

Podnik, firma, obchodni spole¢nost: je v pravnim smyslu fadn€ ustanovena organizace

s urCitymi cily a ¢innosti. Podle zdkona je podnik jistym druhem umélé osoby, ktera existu-
je, ma pravo a povinnosti nezavislé na jejich jednotlivych ¢lenech. Rozviji urcity charakter
jako osoba a v myslich dalsich osob si buduje urc¢itou povést. Dnes se tato definice obvykle
vztahuje na obchodni spolecnost, avSak témét totéz plati pro podniky statni, vefejnych sluzeb,
vychovné, vojenské a odborné. [2]

Image podniku: je celistvost obrazli, myslenek nebo povésti podniku v myslich lidi, ktefi

s nim pfichazeji do styku. ,,Flowler (Modern English Usage — pouziti moderni angli¢tiny,
Oxford, 2. vyd., 1965) podava vyznam slova image jako ,,myslenky‘ — celkového dojmu —
z urCité osoby nebo instituce v ocich cizi osoby; obraz, ktery vidi, uréuje, zda doty¢na osoba
je dobra ¢i Spatnd a zda instituce vyvolava dobré ¢i Spatné zdani*

Vizualni styl (VS): timto pojmem chapejme €innost pii fizeni vzhledu pfedméth. Tim se lisi
od mechanického, elektronického a dalSich druht strojirenského designu (ac je Casto jimi
podminén), jejich primarni ucel neni vizualni. Zahrnuje vSak ,,vzhledovy design® ve strojiren-
ském smyslu a do urcité miry se piekryva s architekturou. [2]

Individualni vizualni styl (IVS): tvarovy, graficky (zahrnuje i barevné feSeni) ¢i materidlovy
pristup , kolektivu (podnik, firma, obchodni spole¢nost) nebo sdruzenych spolecnosti k vytva-
fenému produktu.

Jednotny vizualni styl (JVS): tvarovy, graficky (zahrnuje i barevné feseni) ¢i materialovy
projev jednotlivce, kolektivu (podnik, firma, obchodni spolecnost) nebo sdruzenych spolec-
nosti, ktery je opakované pouZzivan k prezentaci nebo dorozumivani s okolim.

Korekéni design: jak jiz nazev napovida, upravuje stavajici formy predmeétu.

Patii sem styling, pfi kterém designér pouze méni vnéjsi vzhled hotového vyrobku. Jeho hlav-
nim cilem je komercni atraktivnost nebo i mddnost. [3] Jako ptiklad pouziti stylingu mizeme
uvést upravu vozu Skoda Octavia (obr. 1.1 a 1.2).

Obr. 1.1.: Viiz Skoda Octavia pied uZitim stylingu Obr:. 1.2.: Uziti stylingu na vozu Skoda Octavia



Redesign: méni rovnéz vzhled vyrobku, ale jeho cilem je zkvalitnit vztah mezi funkci

a formou vyrobku, napf. vyuzitim novych technologii. Provadéji se upravy tvaru, barevného
feSeni, grafiky, tektoniky, strukturalizace vyrobku pfi zachovani technické a funkéni stranky
vyrobku. [3] Jako to napiiklad mizeme vidét u vyvoje loga firmy Shell (obr. 1.3.). Redesign
zvysuje konkurenceschopnost vyrobku z vice pohledl nez pouze jinym vzhledem vyrobku,
jak to ¢ini styling. [3]

Fa
i W @ SHELL
b

Obr. 1.3.: Ukazka redesignu loga firmy Shell [9]




2. Uvod

Tato Cast je zaméfena na zékladni pfehled o zkoumané problematice a motivaci, kterd vedla
k zapoceti ptfislusného badani. Dale v ni rozebereme cile, kterych bychom chtéli feSenim dané
problematiky dosédhnout.

2.1. Cile prace

Vysledkem prace bude pedagogicky material ureny designériim, konstruktériim a projektan-
tim se zamétfenim na rozbor a vytvareni jednotného vizudlniho stylu v oblasti primyslového
designu. Jednotlivé kapitoly by méli pfibliZit chapani a pouzivani charakteristickych krok,
dilezitych pro navrhovani novych produktt. ¢arku pry¢

Analyzou vyznamnych bodii, které jsou v souc¢asné dob¢ klicové v pouzivani pti vytvareni

¢1 zméné jednotlivych typl vizudlnich styll, pfedloZzime metodiku dopliiujici nedostatky

v globalnim pojeti, k nimZ jsme dosli pomoci analytického rozboru.

které vytvateji jednotny uceleny firemni design a jeho aplikace na vyrobek.
Predpokladame piesnéjsi rozdéleni vizualnich styla do jednotlivych charakteristickych
skupin, které stanovi kritéria mezi jednotlivymi typy. Tyto skupiny budou nadale navzajem
porovnavany a posuzovany podle pfedem definovanych bodu.

Ptedlozime metodiku hodnoceni a uréovani diilezitosti jednotlivych zakladnich prvki tvotici
JVS a jeji pouziti na rozborech zvolenych vyrobk.

Dale vytvorime metodiku, kterou je mozné vyuzit pti vytvareni a aplikaci JVS na primyslové
vyrobky.

V praci jsou sledovany tyto cile:
- poukazat na diilezitost jednotného vizualniho stylu a respektovani ptisluSnych zasad

- pokusit se o komplexni pohled, ktery by mél stanovit pfesnéjsi chdpani zkoumané
problematiky

- obecna platnost celého souboru pro vSechny oblasti vyrobki

- vytvofeni obecné platné metodiky jako doporuceny postup designérského navrhu
se zaClenénim vizualniho stylu

- logicka navaznost jednotlivych etap
- rozsifeni teoretickych poznatkl v oblasti vizualniho stylu

- zminéné body sestavit tak, aby usnadnily orientaci v dané problematice a aby byly
vyuzitelné v praxi jako studijni podklad



2.1. Uvedeni do problematiky

V dnesni dobé¢ pti koupi nového vyrobku nerozhoduji jen pozadované technické parametry
zbozi. Je totiZz uz samoziejmosti, Ze produkt dosahuje dostate¢nych technickych kvalit.

Je to dano tim, Ze k jejich vyrobé se vyuziva novéjsich a vykonnéjsich primyslovych techno-
logii.

Na vyrobky je nyni kladen narok 1 z hlediska ergonomie a estetiky. To v§ak smétuje k tomu,
ze se vyrobci, ovlivnéni vyvojovymi trendy, blizi k tvarové podobnému feseni.

Je tedy hlavni snahou umoznit zakaznikovi rozpoznat produkt (at’ zbozi ¢i sluzbu) urcité
spolecnosti tak, aby jej mohl rozlisit od jeho obdoby, poskytované konkurenty. Spottebitelé
spokojeni s danym produktem pravdépodobné daji takovému produktu prednost i v budoucnu.
Proto je nutné, aby se snadno orientovali mezi nékolika podobnymi vyrobky. Tim, Ze firmam
umoznuji odlisit své produkty od konkurence, hraje vizuélni styl a obchodni znacka ustifedni
roli v marketingové¢ strategii jednotlivce nebo spolecnosti. Ptispivaji totiz k vytvareni image
a povesti spoleCnosti v o€ich spotiebitele. Image a povést firmy vytvareji daveru,

na jejimz podkladé se formuje skupina vérnych zdkaznikd, a tim roste dobré jméno
spolecnosti. Zakaznici si asto vytvareji urcité emociondlni pouto ke konkrétnim znackam,
jez se zaklada na souboru poptavanych vlastnosti ¢i specifik produkt nesoucich dané znacky
nebo styl. [4]

Znacky jsou také jakymsi popudem firmam, aby investovaly do zachovani €1 vylepSeni kvality
svych vyrobkl, ¢imz je zajiStovana dobra povést znaCky. Pouzitim materidlové, barevné
¢1 tvarové sjednocenosti svych vyrobki je mozné produkty vyrazné odlisit od konkurence.

Vizualni styl nebo znacka se mize v pribéhu procesu navrhovani jednotlivych produktii
mirné¢ pozménovat nebo i cely ménit. V ptipad€ zmény je pak mozné pouzit novy styl zpétné
na své star$i vyrobky. Lze tak snadno dosdhnout oziveni pro své star§i modely. Tento proces
je nazyvan jako tzv. styling.

2.2. Historicky vyvoj jednotného vizualniho stylu

Z definice jednotného vizuélniho stylu [tvarovy, graficky (zahrnuje 1 barevné feSeni) ¢i mate-
ridlovy projev jednotlivce, kolektivu (podnik, firma, obchodni spolecnost) nebo sdruzenych
spolecnosti, ktery je opakované pouzivan k prezentaci nebo dorozumivani s okolim.] mizeme
prohlasit, Ze vyskyt jednotného vizudlniho stylu je mozno sledovat jiz v déjindch uméni

a to u jednotlivych slohii (romansky, goticky, atd.) (obr. 1-7). Jde pteci o jisté charakteristické
znaky, které dané obdobi uznavalo a které tehdejsi architekti, malifi a femeslnici opakované
vyuzivali pfi vyrobé svého dila. Tyto jednotlivé slohy mély tak silny vliv, Ze dokazaly ovliv-
nit celkové pojeti zivotniho stylu. Moda vyuZivala novych materiali a stfihii. Malifi a umélci
pouzivali styl pro sva dila. Jako ptiklad uvadime goticky sloh (obr. 2.1.) a baroko (obr. 2.3.).

Na bitevnich polich se vyuZivalo pro rozliSovani jednotlivych jednotek jejich barevného
znaceni. Ve 12. stoleti miizeme sledovat prvni vyuzivani vizualniho stylu v pojeti heraldikou.
Slechtici pouzivali barevné kombinace vychazejici z jejich erbu. Vojaci méli barevné sladéné
uniformy, prapory jednotek, pouzivani pecetidel atd.



2.2.2. Goticky sloh (1230 — 1530)

Charakteristické architektonické znaky byly vysoké a §tihlé, vertikalng ¢lenéné stavby, vné;jsi
opérny systém tvofeny opérnymi oblouky a opérnymi pilifi (Casto zakonceny fidlami — Stih-
lymi vézickami ve tvaru protdhlého jehlanu). Gotické malifstvi slouzilo zprvu hlavné cirkvi
a vyjadfovalo ndbozenské ideje. Postupné vSak do ného pronikla snaha zlidstit nabozenské
naméty. (obr. 2.1.)

Obr. 2.1.: Ukazka gotického stylu

2.2.4. Baroko (1610 — 1700)

Charakteristické architektonické znaky byly nizsi, horizontalné¢ ¢lenéné stavby, fimsy, arkady.
Barokni malifstvi si libovalo v liceni velkolepych mytologickych a alegorickych vyjevi, osla-
vujicich v podobé¢ antickych bohil nebo hrdint ptislusSniky panovnickych nebo Slechtickych
rodil, nebo v sugestivnim zobrazovani ukrutnych scén muceni kiest'anskych svétcii.

Obr. 2.2.: Ukazka barokniho stylu

2.3. Jednotny vizualni styl v modernim pojeti

Vizualni styl v ,,modernim‘ pojeti se vSak zacal vyvijet s pfichodem strojni vyroby a zrodem
profese designéra. Tim se dosdhlo kvalitativniho a kvantitativniho ristu produkce vyrobku.
Na trhu se postupné zacaly objevovat nové firmy, které se snazily prosadit a zaujmout vyssi
post v konkuren¢nim boji.

Béhem pocatku 20. stoleti si podniky zacaly stale vice uvédomovat, jaky vliv ma jejich image
firemni identity byla podnikova znacka. Vynikajicim ptikladem je obchodni znacka firmy
Mercedes Benz, piivodné navrzena roku 1900 a piepracovana v roce 1923 (obr. 2.3.). U nas
je takovym piikladem znacka firmy Skoda. V padesatych letech za¢aly podniky s koordina-
ci riznych obchodnich znacek, emblémii a dalSich prosttedki. V USA se o systematickou



aplikaci myslenky programu firemni identity zaslouZila firma IBM. Prvotnim cilem programu
IBM, ktery v roce 1957 vypracoval Paul Rand, bylo vytvoteni pfedstavy vynikajici kvality
vyrobku, dokonalé divéryhodnosti firmy a individualné diferencovaného servisu. Program
pro posileni podnikového ,,image* také piedepisoval pouziti kvalitni architektury, vyrobniho
designu a informacnich brozur.[1]

Obr. 2.3.: Vyvoj loga firmy Mercedes Benz [http://passengercars.mercedes-benz.co.za/]

V dnesni dob€ je jiz systém vyuzivani jednotného vizualniho stylu natolik rozvinuty,

Ze se neomezuje jen na pouZiti loga, ale vyuZiva hned nékolik typickych prvki. Prikladem
takového pouzivani by mohla byt firma Coca-Cola, ktera je v tomto oboru doslova priikop-
nikem. Jeji typicka Cervena barva, typ pisma spencerian, originalni tvar ldhve a bila stuha
predurcuji Siroké spektrum variaci pro kombinaci reklamnich materiala (obr. 2.5.). Zahrnuji
dokonce 1 pfizplisobeni jinym jazykiim (obr. 2.5.). Autorem pivodni znacky byl v roce 1887
ucetni Frank M. Robinson a od té doby jiz prosla Sirokou Skélou zmén. [9]

é-.l 1III ££ rﬁ =

Obr. 2.5.: Jazykové varianty znacky Coca-Cola [http.//imgl.grafika.cz/grafika/images3/]
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3. Prvky vytvarejici jednotny vizualni styl

Jak jiz bylo feceno, takjednotny vizualni styl moho tvofit tyto prvky: barva, tvar a material.
V nasledujicich kapitolach se na né zaméfime a rozebereme je podrobnéji.

3.1. Uziti a vliv barev

Barevné kombinace jsou nedilnou souc¢ésti pro uceleni navrhu. Dokéaze zvyraznit nebo potla-
¢it nékteré funkce vyrobku. Barevnym odstinem je mozné plisobit na ¢lovéka i1 po psycholo-
gické strance. Neni tedy divu, Ze je jednou ze tfi hlavnich slozek, které mohou tvofit jednotny
vizualni styl.

3.1.1. Uziti barev

Barva je kombinaci zafeni o riznych vinovych délkach, resp. jde o ¢ast spektra viditelného
zafeni odrazeného pfedmétem, jehoz barvu posuzujeme okem pozorovatele.

Estetické pouziti barevnych kombinaci vychazi ze zakladniho spektra barev (obr. 3.1.).
Pro nekterd zjednoduseni se pouziva i spektrum schematické (obr. 3.2.).

Cervena

e

zluta - modra

9
zelena

Obr. 3.1.: Zjednodusené barevné spektrum Obr. 3.2.: Schematické barevné spektrum

3.1.1.1. Barevna modifikace
Mezi zakladni pojmy, které se pouzivaji pro popis barvy jsou:

a — ton (barevnost)

Barevnym tonem je Cistd barva spektralni a purpurova. To jsou Cervena, zluta, zelena, modra
a jejich ptechody, purpurové tony jsou piechodné mezi fialovou a cervenou.

b — sytost

Sytost tonu se rozumi pomér michani Cisté barvy se stejnosvétlou Sedou. Pod pojmem ,,stej-

nosvétla Seda” rozumime odstin Sedé barvy, ktery odpovidd danému barevnému ténu. Barvy
lezici uvnitf stupnice se nazyvaji lomené.

¢ — svétlost

Svétlost tonu je zesvétleni nebo ztemnéni urcité sytosti. [16]

Kazda ¢ast na spektru predstavuje jeden odstin (tén). To vSak neni vSe, co tvoii kone¢né
zabarveni. Dal$im parametrem je sytost. Ve spektru jsou pouze barvy s maximalni sytosti.

S klesajici sytosti se barvy méni ve $kalu $edi od &erné po bilou. Cernobila fotografie je ideal-
ni priklad barev s nulovou sytosti. [16]
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Poslednim parametrem ovliviiujicim barevnost je svétlost. Lze si ji pfedstavit jako rozpéti

od ¢erné (minimalni svétlost) k bilé (maximalni svétlost). Svétlost ma veliky vyznam pro kon-
prvkem pfi kombinovani barev, zejména pii pokladani textu na barevné pozadi. [7]

Graficky lze urcit modifikaci tobnu pomoci barevnostniho dvojkuzele, jehoz zakladnu tvori
kruhové barevné spektrum a dva vrcholy neutralni barvy ¢ernd a bilé (obr. 3.3.-3.4.).

bila

cerna cerna
Obr. 3.3.: Barevny dvojkuzel uvniti kuzele Obr. 3.4.: Barevny dvojkuZel na povr-
chu kuzele
Barevny ton v poloze A zna¢i modrou barvu, sttedné lomenou, zesvétlenou.
Na vertikalni ose je svétlostni stupnice ¢ernobild, na vodorovnych osach jsou stupnice sytost-
ni. Jednotlivé tony barev (v tomto piipadé modry a zluty) jsou na stupnici svétlosti umistény
tak, aby odpovidaly danému stupni Sedého odstinu (obr. 3.5.). [16]

bila
Zluta

—

stupnice

sytosti

cerna
Obr. 3.5.: Rez barevnym dvojkuzelem

3.1.1.2. Zasady barevnych harmonii

Zvolenou kombinaci barev budeme dale nazyvat barevné schéma. Existuji tf1 osvédcené prin-
cipy, harmonicky piisobicich kombinaci barevnych schémat:

1) monochromaticka kombinace

2) kombinace komplementarnich barev
3) kombinace analogickych barev
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1) Monochromaticka kombinace

Harmonického sladéni barev miizeme docilit barvou jednoho ténu (napt. Cervend) odstupiio-
vané sytosti nebo svétlosti. Odstupniovani vSak musi byt ve stejnych intervalech (obr. 3.6.).
[16]

Odstupnovani tontt ABC musi nabyvat pro interval svétlosti (vzdalenost a) a interval sytosti
(vzdalenost b) stejné hodnoty, aby kombinace barev ptisobila harmonicky. Ukazkou disharmo-
nického pouziti je kombinace barev v bodech DEF (obr.: 3.6.).

bila

A
B
C

N ol

cerna
Obr. 3.6.: Ukazka monochrommatického spektra
(Fez polovinou dvojkuzele)

2) Kombinace komplementarnich barev

Jde o kombinaci dvou a vice barevnych toni, které se v kruhovém spektru nachézeji piimo
naproti sob¢ (obr. 3.7.). Pfi spravném pouZiti mohou vytvofit jak rovnovahu, tak zajimavy
kontrast.

Harmonicky ptsobi naptiklad barevné tony v poloze ABC. Opét plati pravidlo, Ze intervaly
svétlosti a sytosti musi nabyvat stejné hodnoty. Disharmonicky plisobi tony v poloze DEF

(obr. 3.8.).
bl:l.’:’l
\ ’m B
@ B
|
ney e i ‘
zelena :
. :
. .." fialova
derna
Obr. 3.7.: Ukazka komplementdrnich barev [8] Obr. 3.8.: Rez dvojkuzelem
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3) Kombinace analogickych barev

Jde o kombinaci dvou a vice barevnych tont, které spolu v kruhovém spektru sousedi

(obr. 3.9.) Pouzitim sousednich barev mize vzniknout lehké odstupiiovani barevné kombi-
nace. Neni pfesné stanovené s jakou vzdalenosti by odstiny jednotlivych barev navzajem mély
mit. Proto je vhodné kombinovat barvy, které jsou ve vzdjemné blizkosti a nezabiraji vice

nez ctvrtinu kruhového spektra. Na ptikladech jsou uvedena uziti pro dva a tfi tony barev.

o

-
v

Obr. 3.9.: Ukazka analogickych kombinaci barev [8]

V literatuie [16] se tento typ barevné kombinace neuvadi. Nicméné podle vypracovaného
postupu ji mizeme pro pouziti analogickych barev logicky odvodit. Toto feSeni bude dale
rozebrano v kapitole doplnéni resersni Casti.

3.1.1.2. Psychologické pisobeni barevnych toni

Na pocity a ndladu ¢lovéka ma ptisobeni barevnych tonid rizny charakter. Rozeznavame barvy
teplé, studené, aktivni a pasivni. Rozdélime-li kruhové barevné spektrum na ¢tyti kvadranty,
dostaneme v horni poloviné (1. a 4. kvadrant) barvy aktivni (max. ¢ervend) a dolni poloviné
(2. a 3. kvadrant) barvy pasivni (max. zelend). V levé poloviné (1. a 2. kvadrant) pak dostava-
me barvy teplé (max. zlutd) a v pravé poloving (3. a 4. kvadrant) barvy studené (max. modra)
(obr. 3.10.). Uvedena kritéria plati pro barvy spektra. Pro barvy s modifikovanou sytosti
a svétlosti plati, Ze barvy zesvétlené jsou studenéjsi, barvy ztemnéné teplejsi. Barvy syté
pusobi dojmem silnéj$im a barvy lomené dojmem slabsim. Naptiklad barva seda (tj. 100%
lomend) neplsobi ani teple ani studené ani aktivn€ ani pasivné. [16]

cervena

‘aktlvm

1. kvadrant 4. kvadrani

zluta modré

teplé

2. kvadrant 3. kvadran

pasivni ’

zelena
Obr. 3.10.: Rozdélené barevné spektrum na kvadranty
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3.1.2. Vliv barev

Konvenéni obsah barevnych toni souvisi s vlastnostmi barevné podobné reality. V béZzném
sdélovani jde o uziti jednodussich forem symboliky, nez jakou se zabyvaji heraldika, mysti-
ka atd. Po psychologické analyze byly ptisouzeny n€kolika zakladnim, snadno rozliSitelnym
barevnych tontim konvencni obsahy potfebné pro bézné praktické sd€lovani. S vyjimkou
Sedého tonu (jeho zatazeni zde vyplyva z bézné praxe) byl barevny systém mezinarodné nor-
malizovan ISO (tab. 3.1.). [6]

barevny ton primé pisobeni konvencni obsah
(ukazka a fyzikalni - prvotni obsah - druhotny obsah
vymezeni) (typ informace)

. zeleny klid, bezpeci, zivot ozndmeni o bezpeci

, zvySena pozornost, o
mod Ahny fikaz
. y ukaznénost, chlad p

povzbuzeni, sdilnost,

zlutooranzovy y <
vy moZnost nebezpeci

vystraha

. , nebezpeci, vzruseni, .
Serveny » zakaz
prudkost, oheni, krev

mizeni, ztraceni se,

.. zruSeni informace
neurditost

Sedy

Tab. 3.1.: Konvencni obsah barevnych tonii [6]

Pouzivaji-li se barevné tony samostatné na tlacitkach nebo zarovkach ovladact a sdélovact
(pristroje, dopravni prostfedky, semafory) vyuzivaji nasledujici varianty prvotnich obsahti
(tab. 3.2.). [6]

. zeleny bezpeci, bezpecny piechod
. modry zvysSena pozornost
Zlutooranzovy riziko nebezpeci
. cerveny nebezpeci, nouze
Sedy neutrdlni informace

Tab. 3.2.: Prvotni obsah barvy [6]

V praktickém sdélovani se uzivaji stylizované figury, znaky nebo symboly v nebarevném
provedeni. Barevné tony slouZzi k posunu jejich zakladniho obsahu do polohy vystrahy, pfi-
kazu, zakazu nebo zruSeni informace. Nejjednodussim postupem by bylo zbarveni prvku
pozadovanym odstinem. Takovy zplisob by ale navazoval nevhodné souvislosti s vlastnostmi
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samotného jevu. Proto se nebarevny prvek umistuje do plochy pozadovaného tonu. Musi byt
dosazeno dostate¢ného kontrastu mezi prvkem a plochou, proto do tmavsich ploch (zelena,
modrd) se umist'uje prvek bily, do svétlych (Zlutooranzova, bild) prvek cerny (obr. 3.11).
Prace s Cervenym tonem se fesi prevazné tak, Ze se barevné olemuje bila plocha s cernym
prvkem. Pfimy kontrast bilé ani ¢erné s Cervenou neni v zdvazné oblasti zakazl dostatecné
¢itelny (obr. 3.12.). [6]

Obr. 3.11.: Priklad tlacitka POWER Obr. 3.12.: Priklad tlacitka STOP

3.2. Pusobeni tvaru na ¢lovéka

Tvar mize vytvoftit hlavni technickou funkci navrhovaného produktu nebo ovlivnit celkovy
chatrakter vyrobku. Naptiklad zaoblenim hran se dosahne zjemnéni tvaru, ostrou hranou zdi-
razni riziko nebo nebezpeci, elegantnim tvarovanim je mozné zvysit ptitazlivost vyrobku.

3.2.1. Designérska kompozice

Pti procesu tvorby dila se mySlenky designéra mohou ubirat ve dvou zékladnich oblastech.
A to zaméfeni na obsah a formu zamysleného dila.

Zamg¢ieni na formu je tvofeni ndvrhu v pomérech skladby casti a celku.
Zamg¢ieni na obsah je tvofeni navrhu ve smyslu, co ktera forma vyjadtuje, ceho je vyrazem,
€O znamena.

Kombinace formy a obsahu je vzdjemna a té€sna. K feSeni nového navrhu je tedy mozné pii-
stupovat dvéma zpusoby:

- obsah, ktery ovliviiuje formu
- forma, ktera ovliviiuje obsah

Jako ptiklad mizeme uvést objekt sochy, u které nalezneme pievahu formy (jeji vyraz, mys-
lenka) a naopak u designérského navrhu prevazuje obsah (funkce predmétu). [17]

Vytvarné analyza-v pribchu tviir€iho procesu se zkouma problematika formy a obsahu pted-
métu, jejich vzajemné vztahy. [17]

Do kazdého navrhu vklada autor i1 Cast své osobnosti a hleda nové ideje ve vécech, které

ho obklopuji. V této souvislosti neni mozné opomenout, ze nas obklopuji jak vytvory lidske,
tak 1 rizné pfirodni formy. Proto neni divu, ze diky pouzivani novych technologii a materia-

14, které umoznuji vyrobu 1 zna¢né slozitych tvarl, se ¢im dal ¢astéji objevuji navrhy velkou
meérou inspirované ptirodou.
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3.2.2. Tvar
Otazkou tvari a jejich vnimani se zabyvaji rizné obory- napf. fyziologie, psychologie.

Tvar vyrobku mé vychéazet ptedevsim z jeho funkce a tcelu. Vhodnym tvarovanim, resp.
védomou organizaci objemu a ploch, je mozné vyjadfit ¢i zdlraznit riizné zddouci vlastnosti
vyrobku- stabilitu, dynamiku apod. anebo potlacit vlastnosti nezadouci.

Pti tvarovani vyrobkll vétSich rozmért je tfeba znat 1 problematiku perspektivniho zkreslova-
ni. [17]

3.2.3. Vnimani tvaru

Vidénim rozumime ptfenaSeni obrazu redlné¢ho svéta optickym aparatem ze sitnice do mozku.
Pro vniméni tvaru je rozhodujici tzv. Zlut4 skvrna. Toto misto v oku znamena, Ze lidské oko
musi kazdy vétsi obraz ,,ohmatat* bleskurychlymi pohyby zfitelnice. Takze i kdyZ je zdanlivé
upfeno na pevny bod, neni oko nikdy zcela klidné. [17]

Vidéni jednim okem se nazyva-monokularni
Vidéni obéma o¢ima se nazyva-binokuldrni tady mas mezeru na zacatku radku

Principem trojrozmérného (stereoskopického) vidéni je odlisné postaveni pravého a levého
oka. Ty jsou od sebe vzdaleny asi 6,5 cm a tim vidi kazdé z nich pozorovany pfedmét pod
jinym thlem. Ten se samoziejmé méni vzdalenosti predmétu. [17]

Vnimani a rozpoznavani tvaru je ovlivnéno nékolika aspekty. Naptiklad velikosti objektu,
jeho vzdalenosti od zdroje, osvétlenim, barvou predmétu, dobou potiebnou k rozpoznani
a definovani tvard.

Vizudlni vnimani objektu v prostoru je zaloZeno na vniméni jednotlivych zakladnich geomet-
rickych objektl. Ty se d€li na bod, linii a kiivku, plosny objekt a prostorovy objekt (téleso).

3.2.4. Zakladni geometrické objekty
3.2.4.1. Bod

Bod je nejjednodussim zakladnim tvarovym prvkem. Jeho velikost je téméf zanedbatelna.
Tim, Ze mé& malé rozméry, piisobi vzhledem k svému okoli ruS§ivym dojmem a tim na sebe
pouta dostateCnou pozornost.

Bodem muze byt kazdy prvek, ktery mé zanedbatelnou velikost vii¢i okoli, ve kterém se
nachazi.

Zékladni vlastnosti bodu (obr. 3.12.) (obr. 3.13.):

- pouta pozornost (at’ uz v pouziti samotné¢ho bodu nebo v kombinaci excentrického
umisténi)

- pusobi centricky (kdyz se nachazi v plose nebo v prostoru, tak ho povazujeme za stied
kompozice, 1 kdyZ neni umistén ve stiedu)

- kombinace vice bodii piisobi esteticky a dokazi simulovat tvary (trojuhelnik, ¢tverec ...)
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Obr. 3.12.: Priklad piisobeni bodu viici plose posteru (poutani pozornosti , doplnéni tvaru)

Obr. 3.13.: Priklad piisobeni bodu viici linii a kivce (znazornéni “klidu” , “akce” ¢i zdurazneéni) [17]

3.2.4.2. Linie

obrysem-konturou. Miize vytvofit ¢lenéni plochy ¢i objektu.
Linie — vznika pohybem bodu v prostoru. M4 jeden rozmér - délku.

pohybem piimocarym vznika piimka
pohybem neptfimocarym kiivka

Horizontala (vodorovna primka) - Piedstavuje klid, statickou rovnovahu az pasivitu,
je symbolem pevnosti, jistoty, stability. V ptirod¢ je to horizont, vodni hladina. Vodorovné
linie je tieba uplatnit u zékladl stojicich predméth, zvysuje to dojem jejich stability. [17]

Vertikala (svisla piimka) - predstavuje rist, umociuje vysky, vzbuzuje dojem nosnosti,

lehkosti, pouta pozornost mnohem vyraznéji nez horizontala, slouzi jako orientacni prvek.
V ptirode¢ je to vertikala stromi, rostlin. [17]
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Obr. 3.14.: Vztah linii horizontalnich (pasivnich -
nesoucich) a vertikalnich (aktivnich - nesenych) [17]

Vyse uvedené puisobeni téchto zékladnich kiivek plati pfi jejich uplatnéni u statickych téles.
Odlisn¢ budou piisobit pii pohybu - napt. lokomotiva: horizontala podporuje tendenci pohybu,
kdezto vertikala ji bude brzdit (obr. 3.15.). [17]

Obr. 3.15.: Dynamické téleso - horizontaly zdiiraznuji pohyb

Sikma p¥Fimka- ptisobi nejednoznacné, a proto vyvolava psychické napéti, které je piimo
umérné velikosti vychyleni od vertikaly. Vysledny dojem je neklid, nestabilita, zada

si vyvazeni. Sikmé linie i plochy jsou napadné pravé svoji nestabilitou a maji se proto uzivat
jen velmi opatrné - pfili§ Sikmin na technickém vyrobku muize pisobit neptiznivé (obr. 3.16.).
[17]

\|/ N/

/N

b

Obr. 3.16: a-zdkladni polohy primky, b- neutralizovani ucinku
Jednotlivych linedarnich smeri [17]

Tendence vertikalni - svislé ptimky, svislé ¢lenéni- zdanlivé zvySuji a vztycuji plochu nebo
prostor (obr. 3.17) [17]

Obr. 3.17.: Tendence vertikalni
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plochu nebo prostor (obr. 3.18.). [17]

Obr. 3.18.: Tendence horizontdlni

3.2.4.3. Krivka

Kfivka vznikéd nepfimo€arym pohybem v prostoru. Jeji zékladni vlastnost je dynamicnost,
pohybovost a neklid. [17]

a) geometrické kiivky (raciondlné vytvorené), tvar je vysledkem matematického poradku
b) negeometrické kiivky (opak geometrickych), vétSinou jsou vysledkem ptirodniho

plsobeni - riistu, toku vody, ¢asti a obrysy Zivé 1 nezivé prirody, meandr feky.

Obecné kiivka vytvari celou fadu asociaci. Dojem tryskani, vzestup, klesani, sestup, pruznost,
vlani (obr. 3.19-20).

vzestup
padani tryskani

Obr. 3.19.: Krivka miize vyjadrovat riizné asociace: vzestup, tryskani, vineni, ale i pasivitu. [17]

vInéni

2>

Obr. 3.20.: a- kiivky vyjadiuji soustiedeni energie,
b- polohou oblouku Ize navodit zakladni konstrukcni pozice-
od statického podpirani az po dynamickou tendenci vyvéseni. [17]

Oblouk:

- s vrcholem nahofte vytvaii dojem podpirani sil (klenba)
- s vrcholem dole nabizi k naplnéni a odpovida nddobam
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Obr. 3.21.: Velikost vnimaného oblouku kruznice
ovlivituje dojem stupné pruznosti, tuhosti oblouku [17]

Navazani dvou kfivek na sebe:
- organické: mekké, plynulé (obr. 3.22.)
- neorganické: tvrdé (obr. 3.22.)

organické neorganické

Obr. 3.22.: Organické a neorganické kiivky [17]

3.2.4.4. Plocha

Plocha je rovinny nebo zakiiveny geometricky utvar, je bud’ vnéjsi ¢asti télesa nebo samostat-

nym plastém. Vytvarny vyraz plochy je dan velikosti a obrysem.
Za zakladni plo$né elementy jsou povazovany ¢tverec, obdélnik, trojahelnik a kruh. [17].

Ctverec a obdélnik

Vyjimecnost Ctverce je tvorena stejné dlouhymi stranami a uhloptickami.

prvky. Obdélnik je nejcasteji pouzivany vytvarny prvek. Plisobeni obdélniku zalezi na jeho
proporcich a také na jeho orientaci (nalezato, nastojato).

Oba prvky piisobi staticky a vyrovnang.

Pravouhly ¢tyitihelnik prostym zptisobem vymezuje plochu (obr. 3.23.).

V konvenéni komunikaci slouzi ve spojeni s bilou plochou k neutrdlnimu oznameni.
Naptiklad ve spojeni se zelenou plochou se uziva pro neutrdlni ozndmeni jevl souvisejicich
s bezpecim.

escape

Obr. 3.23.: Priklad uzaviené plochy a jeho priklad v komunikaci
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Trojuhelnik

Podle vzajemné velikosti stran délime trojiihelniky na rovnostranné, rovnoramenné, pravouhlé
a obecné. Vyhodou trojuhelniku je jeho velka variabilita délky stran a tim i velké mnoZstvi
vyrazovych moznosti.

Trojuhelnik vyjadiuje sevieni plochy (obr. 3.24.).

Ve srovnani s viceuhelniky jde o nejpevnéjsi sevieni. Sevieni souvisi s pocitem rizika, nebez-
peci. Proto se trojuhelnik pouzivé pro vystrahu, kterou posiluje aktivni zluta barva. [17]

N ~
N ~
N 7~

P

Obr. 3.24.: Priklad uzavrené plochy do tvaru trojuhelniku,
priklad vystrahy: Pozor, letisté!

Spojeni ¢tyiuhelniku s trojihelnikem

Spojeni trojihelniku se ¢tvercem nebo obdélnikem vzniké objekt, ktery informuje o sméru.
Hrot Sipky divaka nuti podivat se danym smérem, nebot’ naznacuje pohyb timto smérem.
Spojeni bilé plochy se znakem podava informaci (obr. 3.25.).

&>

Obr. 3.25.: Priklad pétiuhelnik ve tvaru Sipky, timto smérem je letiste, vychod.

Kruh

Kruh je rozmérové jednoduchy. Neptitomnost hran z n¢j déld mekky Gtvar. Mize plisobit
staticky 1 dynamicky, zalezi na povaze okoli.

Kruh vymezuje plochu tak, Ze pozorovatel ma tendenci zahledét se do jeho stredu.
Soustfedéni ve spojeni s chladnou modrou barvou vytvaii optimalni kombinaci pro ptikaz.
Soustfedéni ve spojeni s Cervenym odstinem barvy vytvaii vhodnou kombinaci pro informaci
typu omezeni (obr. 3.26.). [17]

_f@,’.@@

Obr. 3.26: Piisobeni kruhu, pouze pro invalidni voziky! Vstup s invalidnimi
voziky omezen.
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3.2.5. Druhy tvarového pojeti vyroby
3.2.5.1. Geometrické tvary

Vychazi z jednoduchych geometrickych principt- jsou slozeny ze zdkladnich geometrickych
téles. Typickym znakem tohoto tvarovani je, Ze jednotlivé utvary nabyvaji na estetické hodno-
t& teprve v celku, ve vzadjemnych vztazich. Geometrizujici styl a tvaroslovi méa opodstatnéni i
v ekonomicky ptiznivé technologii a skladebnosti (obr. 3.27.). [17]

-
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Obr. 3.27.: Ukdzka pouziti geometrickych tvarii [17]

3.2.5.2. Organické tvary

Vychazi z tvaru prirodnich prvki, predpoklada se dokonald znalost tvarovych zakonitosti pii-
rody a schopnost vybrat jeji charakteristické znaky, ale také tvir¢i expresivni typ designéra.
Organické tvaroslovi ma své opodstatnéni piedevsim u

téch vyrobku, kde material, ucel ¢i funkce predurcuj i meékkeé organické tvary (letadlo,
kuchynské spotiebice, rukojeti... ) (obr. 3.28.). [17]

00

Obr. 3.28.: Ukdzka pouziti geometrickych tvarii [17]

Ptiklad tvrdého-geometrického a mekkého-organického tvarovani téhoz vyrobku (obr. 3.29.).
[17]

Obr. 3.29.: Ukazka rizného tvarovani
stejného vyrobku [17]
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3.2.5.3. Energetické tvary

Vychézi z linii, ploch a objemi charakterizujici vnéj$i nebo vnitini sily a napéti a jejich
prabéh ve hmoté. (obr. 3.30.)

nytovacka

most viko kotle

rF e

Obr. 3.30.: Priklady pouziti energetickych tvarii [17]

3.2.6. Slozky vytvarné kompozice
3.2.6.1 Proporce

Proporce je vzajemny pomér rozméra plochy, pfedmétu nebo prostoru. Proporce jsou zaklad-
nim harmoniza¢nim prostfedkem a utvafeji tzv. proporciondlni fad. Jeho poruseni snizuje
umeéleckou hodnotu dila. [17]

Proporce predmétu je bud’:

1) vzdjemny pomér jeho rozmérii - délka, Sifka, vyska

2) rozmérovy vztah jeho hmoty k ¢lovéku a okoli (k sousednim predmétim ¢i k prostoru)
3) vzajemny rozmérovy pomér jednotlivych ¢asti, ze kterych se sklada

4) rozmérovy pomér ¢asti k celku

Proporce pfedmétu musi byt ur€ovany funkénimi pozadavky a praktickym vyznamem.
Funk¢né hlavni ¢asti maji byt i proporéné uplatnény jako hlavni - dominantni (obr. 3.31.).

A
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Obr. 3.31.: Proporcnée vhodné a nevhodné reseni [17]

Proporce navrhujeme z hlediska:

1) rozumového - pouziti modulli, pomérovych pravidel, geometrickych konstrukci

a matematickych vypocta

2) smyslové - citem, subjektivné (tzn. jak se nam libi). Nemusi to v§ak byt vzdy ucinné.

Nejvhodnéj$im a nejjednodussim zptisobem navrhovani proporci vyrobku je syntéza intu-

itivniho a exaktniho ptistupu, kdy nejprve respektujeme technické a ergonomické pozadavky
pro navrh zakladnich proporci a ty pak korigujeme pomoci geometrickych konstrukei.
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3.2.6.2. Clenéni

Technické predméty nebo prostorové ttvary jsou obvykle povrchoveé i vnitin€ ¢lenény v sou-
ladu s jejich funkei. Hlavnim diivodem pro ¢lenéni télesa je uprava zakladnich rozmért k jeho
funkénim potfebam a zlepseni jeho estetického vzhledu a vyrazu (dojem pevnosti, lehkosti,
lability...).

Clenéni plochy: Clenénim stejné plochy vertikalng nebo horizontalng, stejnym poétem dili,
dosdhneme riizného estetického vysledku. (obr. 3.32.)

robustni plisobeni jemné pusobeni

Obr. 3.32.: Robustni a jemné piisobeni [17]

Jiny ptiklad ¢lenéni tfi hmot. Robustni hmota uzavirajici vnitini objekt ptisobi malo ptiznive.
Pokud stfedovou cast zvolime robustné€jsi a podpofime mensimi objekty ze stran, stane
se tento vice dominantni.

Obr. 3.33: Priklad méné a vice vhodnéjsiho ¢lenéni hmot

Clenénim t&lesa s tvarovou upravou lze dosdhnout napiiklad dojmu lehkosti nebo tize (obr.
3.34).

WYL KL

Obr: 3.34.: Clenéni télesa

méné vhodné vhodnéjsi nejvhodnéjsi

L L
e B &
S | & B
@ o | le

Tab. 3.1: Priklady vhodnosti déleni
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3.2.6.3. Gradace

Gradaci rozumime stupiiovani, akcentovani objektli. Jedna se o vzestupny rytmus prvka az
k dominanté. Forma gradace i jeji prubéh mohou byt riizné. V podstaté rozeznavame gradaci
tvrdou a mékkou (obr. 3.35.). [17]

gradace tvrda gradace me&kka

Obr. : Ukazka gradace [17]

3.3. Materialy, jejich kombinace a povrchova uprava

Kombinaci materialii a povrchové upravy je mozné vytvoftit charakteristicky rukopis firem-
niho stylu. Této vyhody vyuziva napiiklad i firma Bang & Olufsen. Vyuziva pro své vyrobky
naro¢né povrchové upravy lesténého hliniku.

vvvvvv

proces volby materialu a konecné povrchové upravy produktu.

3.3.1. Trvanlivost a odolnost materialu

Vsechny materialy, byt bychom pouzili ty nejdokonalejsi, jsou napadany netiprosné zubem
casu. Toto netprosné starnuti a s nim spojend degradace probihé v zavislosti na Case, druhu
zvoleného materialu, vlivu klimatickych podminek, na mife mechanického zatizeni, na korozi
zavinéné prostiedim ap.

Zékladnim pravidlem pro navrh konstruktéra je se snazit volit Zivotnosti vSech pouzitych
materidlii co nejshodnéjsi, aby vyrobek v podstaté doslouzil pti pfirozeném starnuti vSemi
soucastmi a agregaty soucasne.

Cinitele ovliviiujici degradaci materiali lze rozdélit do péti skupin:

a) Starnuti latek vlivem pusobeni fyzikalnich ¢initeld - Do této skupiny patii piedevsim
vlivy vysSich teplot, ale i zmény teplot a z nich plynouci nezadouci napéti od dilataci,
dale zareni, ptfedevsim slunecni, jehoz vyznamnou slozkou je ultrafialové zafeni a vnitini
mechanické napéti, respektive jeho zmény. Patii sem i vlivy abraze vétrem a chtzi ap.

b) Starnuti latek vlivem piisobeni chemickych ¢initeli - Chemické latky, pro materialy
Skodlivé, zpisobuji zménu struktury a tim postupné zménu vlastnosti zminénych materiala.

¢) Zvétrani - Zvétrani €i zvetravani je porusSovani latek atmosférickymi ¢i klimatickymi
vlivy.

d) Koroze - Koroze je zpisobena zménou chemického slozeni obvykle na povrchu latek.
Vznik koroze je podminén piitomnosti kysliku, vody, ptipadné jinych chemickych latek.

e) Poskozeni latek vlivem biologickych ¢initeli - Do této skupiny zapocitadvame narusujici
organizmy jak mikrobiologické, tak i makrobiologické. [18]
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3.3.2. Zakladni typy materiali
3.3.2.1. Kamen a kamenivo

Ptirodni kdmen se jiz v davnych dobdch stal jednim z hlavnich stavebnich materialt

pro své nenahraditelné vlastnosti, které umoznily kamennym stavbam piekonat véky.
Zdrojem kamene je zemska ktira, kterd obsahuje horninové nerosty. Z ocefiovanych vlastnosti
jde pfedevsim o jeho pevnost, tuhost, odolnost proti vliviim povétrnosti a ohni. D4 se velmi
dobfte opracovavat do pozadovaného tvaru. Z nevyhod je tfeba upozornit na vysokou hmot-
nost a omezenou moznost jej strojoveé opracovavat. Prechazi se proto na vyuzivani rozdrce-
ného kamene na mensi zrna kameniva. N&které nerosty jsou zakladni surovinou pro vyrobu
dalsich staviv (vapenec, dolomit apod.). [18]

3.3.2.2. Drevo

Dftevo je nejstarSim materidlem, které lidstvo pouziva. Je to jedna z mala pfirodnich surovin,
které se trvale obnovuji. Rozdé€lujeme jej na skupiny jehli¢naté a listnaté. Pozitivnimi vlast-
nostmi jsou dobra pevnost pii malé objemové hmotnosti, mala tepelna vodivost, lehké opraco-
vatelnost, dobré akustické vlastnosti, pfijemna barva a esteticky vzhled. Na ¢lovéka

ma uklidiiujici ucinky.

Tento materiadl ma obrovské spektrum vyuzivani. Pouziva se pro vyrobu nafadi a nastroji,
nabytku a bytovych dopliikii, dekorativnich produktl a jako stavebni materidl. [18]

3.3.2.3. Papir

Papiru se jako materialu vyuziva ptevazné pro tiskoviny, psani a obalové produkty. Dal§im
vyuzitim je naptiklad jako stinidla lamp, v potravinatském priamyslu na vyrobu nddobi

na jedno pouziti a pod. V Japonsku se vyuziva i jako stavebniho materidlu (vyplin stén).
Jeho vyhodou je snadna manipulace, nizka hmotnost, snadné tvarovaci schopnosti (ohybant,
lisovani za mokra..), dobra skladovatelnost.

Nevyhodou je jeho hoflavost, snadné poskozeni a zniceni.

Zvyseni pevnosti se mize dosdhnout pomoci tvarovani nebo vrstveni.

Spojovani papirovych produktl se nejcastéji provadi lepenim. Dals$i moZnosti spojeni
muzeme dosdhnout tvarovym spojem nebo seSitim sponkami, v knihafstvi se vyuziva krouz-
kovych vazeb...

Jako povrchové tpravy lze vyuZit barevny natér nebo potisk.

3.3.2.4. Keramika

K tradi¢né nejstar§im oboriim lidské ¢innosti patii primysl keramiky. Keramikou se v §ir§Sim
slova smyslu rozumi primyslové zhotovovani vyrobkl palenim keramickych surovin, k nimz
patii zejména hliny, jily, kaoliny, sprase, jilovité btidlice, lupky atd., tedy vyuzivani anor-
ganickych nerudnych surovin, kterych je u nas stale dostatek a jejich zpracovani ma velkou
tradici a bohaté zkuSenosti. Pro keramicky primysl je typické, ze vyrobky jsou tvarovany

za studena a potom zpevilovany palenim, ptipadné odlévanim taveniny. U nds, zvIasté

na venkové, byly vyrabény i susené nepalené cihly tzv. ,,veptovice, syrovice, kotovice”, které
nesm¢ély pfijit do styku s vodou. V soucasné dobé¢ fikame, ze keramické vyrobky se zpracova-
vaji:
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a) keramickym zpiisobem - nej¢astéji, tj. vytvareji se za sucha a potom se zpeviuji palenim
- palena keramika

b) hutnickym zpiisobem - tj. roztavenim surovin v Zaru a odlévanim taveniny - keramika
odlévana

Keramika se vyuziva ve vyrobé pro:

- cihlarské vyrobky (cihly, dlazdice, keramické obkladacky, palena krytina...)

- vyrobky pro zvlastni ucely (cihelné plotovky, trativodky, antuka...)

- zdravotni keramika (1¢katska a laboratorni zatizeni, dale pak umyvadla, klozety, pisoary,
bidety, jina hygienicka zatizeni)

- porcelin rozdélujeme na:

- tvrdy: ma vyss$i mechanickou pevnost, lepsi dielektrické vlastnosti a vysokou
mechanickou a tepelnou odolnost (elektrické izolatory, chemické a laboratorni nacini
a zafizeni a také pro lepsi druhy porcelant pro domécnost)

- mékky: pouziva se na vyrobu riznych ozdobnych predmétt a bytovych doplikt
(umélecké sosky a stolni soupravy), je nejvice zastoupen vychodoasijskym porcelanem,
japonskym a ¢inskym.

- kamenina (t8zké keramické vyrobky pro chemické nadoby, zpravidla oboustranné
glazované)
- Zarovzdorné vyrobKky (tepelné izolacni vyrobky, vyrobky pro slévarenstvi, Zarovzdorna

vlakna se pouzivaji na vyrobu rohozi, tkaniny, tvarové izolace...) [18]

3.3.2.5. Sklo

Sklo a sklatské vyrobky patii mezi vyznamné prumyslové materidly. Jeho vyhody jsou prede-
v§im v tom, Ze dokdze propoustét svétlo. Jeho hlavni schopnosti jsou prizracnost a priisvit-
nost, vodotésnost a vzduchotésnost, reflexe a absorpce.

Jeho nevyhodou je kiehkost a nizka tvrdost.

Sklo se vyuziva k zasklivani, v designu a uméni pro dekorativni a ochranné ucely, pro své
hygienické a tvarovaci vlastnosti k vyrob¢ sklenénych nadob. [18]

3.3.2.6. Plasty

Plasty jsou oznacovany za material 21. stoleti. Tyto vysokomolekularni umélé latky nachaze;ji
stale vetsi uplatnéni jak v primyslu, tak 1 v domécnostech namisto dfive tradi¢né pouziva-
nych kovi, skla, porcelanu, kiize, keramiky, atd. Tyto latky nejsou vSak Zadnymi ndhrazkami
piirodnich materialdi, ale jsou to dnes nové materidly, které dosahuji lepSich vysledkl nez pti
upotifebeni materialii klasickych.

Obrabéni plastu lze provadét podobné jako lehké kovy. Je mozné je stihat, opracovat sou-
struzenim, frézovanim, hoblovanim, vrtdnim, pilovanim, a brouSenim.

Ohybani téchto latek se vyuziva pii zhotovovani konstrukénich prvka (napt. ohybani plasto-
vych trubek).

Spojovani vyrobkl 1ze dosdhnout bud’ lepenim pomoci rozpoustédel, monomerti, ¢i pomoci
tvrditelnych pryskyfic, nebo svafovanim pomoci horkého inertniho plynu, dotykovym teplem
elektrickymi pajeckami nebo vysokofrekven¢nimi svareckami.

Mechanicky 1ze hmoty spojovat pomoci Sroubi a nytl z plastickych hmot nebo z mékkych
kovi. Povrchova tprava je dilezitym ¢initelem podmiiiujicim jejich pouZiti. Barveni 1ze
provadét bud’ vpravovanim barviva do hmoty béhem vyroby, nebo jen barvenim na povrchu.
Pti lakovani se nanasi na povrch hmoty tenka vrstva laku, ktery po vysuSeni nebo vypaleni
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vytvaii leskly film. Potiskovanim (hlubotisk, ofset a pod.) se daji upravovat hmoty urcené na
zaclonoviny, ubrusy, podlahové krytiny atd.

Nékteré druhy plastickych hmot je nutno pro urcité specialni tkoly pokovovat (napt. pro
elektrotechnické a optické ucely). Pokovovat Ize hmoty galvanicky, chemicky a vakuovym
napafovanim kovu. [18]

3.3.2.7. Kovy a neZelezné kovy

Vyrobky z kovovych materialit doprovazeji ¢loveéka na cesté jeho vyvoje jiz od historie.
Vzdyt rovnou tfi kulturni obdobi jsou nazvana podle materialt (doba médéna, bronzova

a Zeleznd). Vyrobky ze Zeleza se pouzivaly k vyrobé& nastrojii, zbrani a ozdobnych predméti.
Kov a slitiny jako materialy jsou pro vyrobu a navrhovani v oblasti primyslového designu
nevyhnutelnou soucésti.

Nevyhodou zeleznych kovt je pfedev§im vyrazné koroze zavinéna vlivem piisobeni okolnich
vlivli a nevhodné kombinace materiali.

Ocel

Zelezo je nezbytnou surovinou pro vyrobu oceli. Ocel je ve strojnim a stavebnim primyslu
zpusoblim jeho opracovani, obrabéni a tvarovani (soustruzeni, frézovani, odlévani, kovani

a lisovani...). Diky jeho vlastnostem, tepelnym (Zihani, kaleni...) a chemickym (cementova-
ni, nitridovani) Gpravam, dostavadme i Siroké spektrum pro jeho vyuziti od vyroby drobnych
pfedmétli az po masivni odlitky.

Spojovani oceli se mize dosdhnout spojem rozebiratelnym (Sroubové, nytové spojeni ...)
nebo nerozebiratelnym (svafovani, lepeni, lisovani...)

Povrchovych tprav je opét veliky vybér: brouseni, lesténi, piskovani, leptani, chemické upra-
vy povrchu a podobné.

Mezi nejvyznamnéjsi nezelezné kovy patii hlinik, méd’ a jejich slitiny.

Hlinik a jeho slitiny

Hlinik a jeho slitiny sice nemaji takové pevnostni vlastnosti jako ocel, za to je vSak vyznamny
pro svoji lehkost. Velky podil hliniku ve slitindch ma totiZ za nasledek niz8i pevnost, proto

se ptidavaji n¢které prisady. Ty vSak maji za nasledek snizeni taznosti. [18]

Pti kombinaci s jinymi kovy (zejména ve vlhkém prostiedi) vznikd nebezpeci elektrolytické
koroze. Proto neni vhodné kombinovat pouzivéani hliniku a jeho slitin s barevnymi kovy

¢i zelezem. Dalsi pouZiti hliniku a jeho slitin je ve vyrob¢ plecht, vinitych a rizné tvarova-
nych profild, ve vyrobé okennich rami atd.

Slitiny hliniku délime na t#i skupiny [18]:

- slitiny, u nichz vyzadujeme vyssi pevnost pfiddvanim Cu, Mg, Zn, Ni, Mn. Je to pfedevs§im
dural (duraluminium). Tvrdost a pevnost tohoto materialu je vynikajici, je zde vSak vyssi
tvarnost a korozivzdornost. Pouziva se naptiklad na ramy kol a odlehcenych vystuzi.

- slitiny se zvySenou odolnosti proti korozi jsou slitiny Al - Mg, nazyvané hydronalium
jsou odolné vii¢i chemickym vliviim. Slitiny Al - Mg - Si se nazyvaji pantal a jsou
vytvrzované.

- slitiny k odlévani tvotené prvky Al- Si. Nazyvaji se siluminy.
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Hlinik jiz pfi nizkych teplotach 350 az 520 °C vstupuje do tvarného stavu a lze jej tvaret.
Lze zhotovovat ty¢ové vyrobky protlacovanim. Timto zplisobem Ize vyrabét i znacné slozité
a narocné tvary oteviené i uzaviené. Coz je velkéd vyhoda hliniku proti oceli.

Méd’ a jeho slitiny [18]:

M¢éd’ je jednim z nejstarSich kovl. Vice nez 50% vyroby médi se spotiebuje pro tcely elektro-
technické. Mé&d’ ma velmi dobré mechanické vlastnosti, vybornou vodivost tepelnou i elektric-
kou, je odolna proti korozi, dobfe tvarna a da se dobte spojovat pajenim.

Nékteré z pouzivanych slitin:

mosaz - je slitina médi se zinkem.Nejvice se mosaz pouziva pro stavebni kovani, Srouby
a vruty, dekoracni plechy...

bronzy - jsou slitiny mé&di s cinem, hlinikem, niklem apod. SlouZi pro stavbu riznych nadrzi,
cerpadel, kondenzaénich zatizeni apod.

stfibro - jeho hlavni vyuZiti je ve Sperkafstvi a v elektrotechnice (vysoké vodivost).
rtut’ - je vyuzivana v 1ékafstvi, v primyslu vybusnin, pro méfeni teploty, vyrobu zrcadel a;.
zinek - vyuziva se pro vyrobu plechd a upravu materiali (pozinkovani).

Uziva se k pokovovani plechovych materialli pouzZivanych v potravinaistvi

a elektrotechnice.

3.3.2.8. Textil a kiiZe

Textil se vyuziva hlavné pro svoje schopnosti drZeni tepla, pohlcovani zvuku, snadnou udrzbu
(daji se vycistit pranim, vyjimkou jsou materidly z kliZe, ty se Cisti chemicky).
Teplem je mozné upravovat do jednoduchych tvara.

RozliSujeme tyto typy vliken:

- prirodni vlakna - patii sem vlna, bavlna, len, pfirodni hedvabi... Vyhodou téchto vlaken
je jejich schopnost propousténi vzduchu, sani vody a snadné pfijimani barvy. Vyuzivaji
se pfedev§im v odévnim pramyslu.

- uméla vlakna - jsou to napf. polyester, umélé hedvabi, polyakrylat, silon, nylon ... Jejich
vyhodou je schopnost zachovani tvaru (nemackaji se). Vyuzivaji se pro vyrobu koberct,
zéclon, ubrusi apod.

- smési vlaken - tyto smési jsou tvoieny z kombinace pifirodnich a umélych vldken.

Tim se docili slouceni jejich schopnosti.

Kiize

Kuze je 100% piirodni matrial. Patii sem buvoli kiiZe, teletiny, veptovice...

Jeji prednosti je velka pevnost, odolnost vici vlhkosti a odéru.

Pro uziti v odévnim priimyslu se kiiZze napied upravi (vy¢inéni), aby byla tenkd. V ¢alounic-
tvi se naopak pouziva tlusté kiize az 1cm, ptipadné dvojité vrstvy, aby se vyuzilo jeji vyssi
pevnosti. Imitace nékterych exotickych kiizi (klize hada, krokodyla, pstrose...) se provadi
vyrazenim nebo lisovanim vzoru.
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3.3.2. Prvky ovliviiujici volbu materialu

trvanlivost vyrobku
pozadovana kvalita
naklady na vyrobu
dostupnost materialu

Volba materidlu miize mit vliv na trvanlivost a kvalitu vyrobku. Diky vhodnému materialu

a zpusobu jeho zpracovani mize zakaznik posoudit urcitou kvalitu produktu. Pouziti materia-
lu ovliviiuje také to, pro jaky okruh zakazniki je vyrobek urcen. Zde se také na vyrobku pro-

jevi kone¢na pofizovaci cena, kterd nadm ur¢i, jak kvalitni materidl si miizeme dovolit pouzit.

Dostupnosti se mysli schopnost dodani potfebného materialu k vyrobé produktu.

3.3.3. Faktory ovliviiujici kombinace materiali

vhodnost pouZziti - vhodnost pouziti jednotlivého materidlu
montaz - je-li mozné zvolené materidly spojit (lepenim..)
vzajemné pusobeni materiall - napf. snizeni rizika koroze

Chceme-li pro svilj navrh pouzit nékolik typti materialu, neméli bychom zapominat na vhod-
nost jejich vzdjemné kombinace, jak na sebe tyto materidly plisobi, jestli Casem nedojde

k poruSeni ¢i snizeni kvality konstrukce (napt. koroze). Je-li jejich pouziti vhodné z estetické
stranky (napf. pro navrh urceny ke kontaktu s jidlem je tfeba uzit nezavadnych materiali).
Jsme-li schopni tyto materialy spojit zvolenou technologii atd. V nékterych ptipadech je
samoziejme potfeba provést u zvoleného materidlu dodatecnou upravu, aby splitoval kritéria
pro pouziti. Naptiklad ma-1i sklu tvofit nosnou konstrukei papir, musime ho néjakym zpiso-
bem upravit, aby spliioval technologické a konstrukéni pozadavky (vyztuZeni, zvySeni
nosnosti pomoci tvarové zmény - zvlnéni apod.).

3.3.4. Faktory ovliviiujici volbu povrchové tipravy

hygienicky faktor - napf. z hlediska hygieny (omyvatelnost nddobi)
zdobna funkce - znidzornéni loga, vyzdoba atd.
funkce vyrobku - protiskluzovy povrch

Povrchova uprava hraje v n€kterych pfipadech navrhovani i kli€ovou roli. Zakladni kritéria,
ktera by mohla ovlivnit volbu opracovani povrchu jsou estetika, zdobna funkce a funkce
vyrobku. VétSina designérskych navrhi je ur€ena pro uzivani ¢lovékem, proto se na estetiku
klade takovy daraz. Funkce zdobna se ptevazné pouziva k vyjadieni grafického designu

na vyrobku, jako napf. zvyraznéni loga nebo dekorace. Poslednim zminovanym faktorem

je funkce vyrobku. Zde mdme namysli upravu povrchu za tcelem néjaké funkce, napt.
protiskluzovy povrch.
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4. Struktura vizualnich styla

Pro ucely této studie je mozno v zdsad¢ pouzit rozliSeni obori tvorby zahrnutych
do primyslového designu.

4.1. Déleni designu

Existuje mnoho zplsobu déleni. Vzdy je vSak tfeba mit na paméti, ze kategorie jsou pouze
orienta¢ni, v praxi mnohdy dochazi ke smazani hranic mezi nimi a jejich samovolnému proli-
nani.

4.1.1. Déleni designu podle Design centrum Ceské republiky

1) objekty a ptedméty pro vybaveni vefejnych prostranstvi, mala architektura mést a vesnic
2) prvky méstského interiéru, design v architektufe a vystavnictvi

3) ndbytek a interiérové prvky pro bytovy, vefejny i pracovni interiér

4) zatizeni pro informatiku, audiovizudlni technika, pfistroje, optika a zdravotnicka technika
5) spotiebice a vybaveni pro domacnost, potieby pro kutily a domaci dilny

6) vyrobni prostfedky, technologické celky, energeticka a ekologicka zatizeni

7) dopravni prosttedky, mobilni technicka a technologické zatizeni

8) pfedméty a vybaveni pro vychovu, zdjmovou, sportovni a rehabilita¢ni ¢innost

9) sklo, porcelan, keramika

10) textilie, odivani, obuv, galanterie

11) graficky a obalovy design

12) vizudlni styl, image

Na tomto déleni je vidét, Ze je ptizplisobeno Gcelim pro vystavy. Body 1 a 2, které zahrnuji
architektonické prvky je mozné sloucit do jednoho. Dale bod 7, kde dopravni prosttedky
by byly vhodnéjsi spiSe jako samostatnd sekce.

4.1.2. Déleni designu podle Odboru primyslového designu Fakulty strojni-
ho inZenyrstvi v Brné

Na Odboru primyslového designu Fakulty strojniho inzenyrstvi v Brn€ bylo stanoveno nasle-
dujici deleni. Toto déleni bylo vytvoteno pro zadani jednotlivych diplomovych praci.

1) vyrobni prostfedky a nastroje (obuvnicky Sici stroj, svafovaci invertor, vietenovy lis...)

2) ekologicka zatizeni (stroj na upravu skladek...)

3) dopravni prosttedky (kolovy traktor, sportovni viiz, terénni viiz, lehky vrtulnik, katamaran,
regionalni kolejové vozidlo...)

4) spotfebni zbozi (vysavac, sekacka na travu...)

5) optika (elektronovy mikroskop, termokamera, monokularni dalekohled...)

6) zdravotnicka technika (zubni roentgen, porodni postel...)

7) audiovizudlni a informacni technika (ovlada¢e multimedialnich systémi, PC set...)

8) pomucky pro handicapované (invalidni vozik...)

9) predméty denniho styku (kuchynska linka, relaxacni kieslo...)

10) design v architektuie (osobni hydraulicky vytah...)
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4.1.3. Déleni designu podle fakulty architektury v Praze:

A - Design vyrobki

1 - nastroje, vyrobni stroje, zdravotnicka technika, elektrotechnika a elektronika, dopravni
prosttedky

2 - spotiebni zbozi strojirenského charakteru

3 - nabytek, kancelafské vybaveni, uli¢ni ndbytek, pracovni a technologicky

4 - keramika, sklo, kuchyniské vybaveni

5 - S$perky, bizuterie, darky, suvenyry

6 - hracky, pedagogické pomicky, potieby pro invalidy aj.

7 - sportovni potieby, cestovni potfeby, vybaveni pro volny ¢as

8 - systémy zprimyslnéného stavebnictvi, architektonické prvky, technologické
konstrukce - volné aparatury

B - Odévni kultura
1 - tkaniny, odévy
2 - obuv, dopliiky

C - Bytova kultura
1 - investorsky nabytek a vybaveni domacnosti (viz téz A3)
2 - svitidla
3 - tapety, bytovy textil

D - Obaly
E - ReSeni interiérai a vystavnictvi

F - Graficky design
1 - typografie (knihy, ¢asopisy, noviny), zpravy, katalogy
2 - pismo a kaligrafie
3 - firemni styl (graficky), ochranné zndmky a symboly
4 - architektonicka a vetejna grafika, reklama, informacni soustavy
5 - televizni a filmové grafika, audiovizuélni programy

Jedna se o vystizné a logické déleni. Do primyslového designu mizeme zahrnout obory
A, B, C,D. V oboru A bych vSak bod 8 volil spiSe jako samostatnou slozku spojenou

s oborem E pro architektonické objekty.

Obor F (graficky design) je ziejmé& oborem hrani¢nim, jde ponékud o jinou sféru priiniku
uzitého umeéni a techniky.

4.1.4. Déleni vizualnich styli
Prostudovéanim téchto ¢lenéni jsme dosli k zavéru, Ze je mozné ptizpisobit délelni designu
s ohledem na vizudlni styl.

Na zékladé vySe uvedenych informaci jsme vizualni styl rozd¢lili podle téchto kritérii:

Design a tedy 1 vizudlni styl se da rozdé€lit na dva zékladni typy a to na design trojrozmérny
(3D), ktery se rozd¢€luje na design prostiedi a design vyrobku (jako tvar produktu) a design

33



dvourozmérny (2D) neboli graficky (zdobny nebo kone¢na barevnost produktu). V praxi

se bézn¢€ vyuziva i jejich vzéjemnd kombinace. (Pozn.: nové vyzkumy sice prokazuji, ze roz-
mér prostoru miiZze dosahovat i neceloc¢iselnych hodnot, nicméné v této praci si pro zjednodu-
Seni vystacime se zdkladnim roz¢lenénim na 2D a 3D)

Vizualni styl je tedy moZno charakterizovat jako dvourozmérny a trojrozmérny.

Jako dalsi kritérium pro rozdéleni vizualniho stylu je podle druhu pouZiti. Pak jej 1ze roz€lenit
na objektovy a subjektovy.

objektovy (JVS):
- jednotlivce (designér)
- skupinovy (podnik)

subjektovy (JVS):
- reklamni, propagacni (zahrnuje vSechny materidly, které tvofi reklamni kampar)
- orientacni, informacni (informacni systémy, ikony webové grafiky, piktogramy...)
- umélecky (jednotlivé slohy napf.: renesance, gotika, secese...)
- prumyslovy (obsahuje konstruk¢ni a technické feseni navrhii véetné konecného
tvarovani, zahrnuje i textilni pramysl)

Tyto jednotlivé body budou dale rozepsany v kapitole 8.

5. Funkce designu a vizualniho stylu

Rozhodnuti koupit si vyrobek se opird o n€kolik z jeho funkci. Ty mohou ovlivnit proces
kone¢ného vybéru. Pokud jde o spotiebni zbozi, ¢ini tak jednotlivec z¢asti védome a zCasti
intuitivné, zatimco u investi¢niho zbozi se nakupy vétsinou opiraji védome o vSechny funkce
daného vyrobku.

V procesu vyvoje vyrobkl musi byt tyto funkce integrovany do vyrobku. Kazda funkce se
svou vlastni hodnotou, ale v souladu s timto cilem. Integrace funkci do jednoho pochopitelné-
ho, logického a atraktivniho tvaru je jednim z hlavnich kol primyslového designéra. [3]

5.1. Hodnoceni designu podle firmy Philips Eindhoven z 60. let
Pfi hodnoceni designu vyrobku nebo systému vyrobkli miizeme rozliSovat 6 hlavnich funkeci.

Technicka funkce: Aplikace, zasady, na nichz vyrobek pracuje, princip konstrukce, technické
provedeni, bezpecnost, spolehlivost, sluzba.

Fyzicka funkce (ergonomie): Lidské rozméry, lidska sila, lidské smysly. Je dilezité uvédo-
mit si, ze nékteré vyrobky budou tim ¢i onim zpisobem pouZzivany: détmi, muZzi/Zenami, star-
S$imi lidmi, invalidy, rukou, nohou. Patii sem i prostiedi, ve kterém bude vyrobek pouzivan,
osvétleni pracovisté (nasviceni displeje telefonu, osvétleni vozovky, signalizace).

Psychologicka funkce: Psychologické vztahy mezi ¢lovékem a vyrobcem nebo systémem
vyrobkd, socialni prostfedi a okolnosti uzivatelil, ndirodni nebo mezinarodni preference
a okolnosti, charakter a “image” vyrobku a jeho uznani, filozoficky nebo politicky vliv
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na uzite¢nost vyrobku nebo systému vyrobki, vliv médy, symbolickd hodnota.

Esteticka funkce: Aspekt zkuSenosti ¢lovéka ve vztahu k proporcim, formam a barveé
zalozené na hodnoceni, existence takového hodnoceni v souladu se zasadami dobrého vkusu,
proporce formy a jejich detaill, jako jsou ovladaci knofliky, stupnice, typografie, forma:

je to uzaviena forma, hybridni forma (integrace riznych forem) nebo soucéast formového
systému (rtizné vyrobky jako soucast systému vyrobki)?

Forma ve vztahu ke svému prostiedi, barva ve vztahu k formé, barvy pouzivané na jednom
vyrobku nebo systému vyrobkll ve vzdjemném vztahu, barvy ve vztahu ke svému prostiedi.

Ekonomicka funkce: Cena ve vztahu k celkové kvalit¢ vyrobku nebo systému vyrobk (tj.
vykon, vzhled), cena ve vztahu k metodam vyroby, cena ve vztahu k podobnym vyrobkiim
nebo systémiim vyrobkll, konkurence, hospodarnost pouzivani vyrobkd, tj. spotfeba energie,
spotieba materialu (napf. papiru v piipad¢ kopirovaciho stroje), cena ve vztahu k trvanlivosti
vyrobku nebo systému vyrobkill, moznosti vyrobku nebo systému vyrobkil po pouziti.

Socialni funkce: Vztahy vyrobku nebo systému vyrobki ke spolecnosti. Jaké jsou vlivy spo-
le¢nosti na vyrobu a prodej téchto vyrobki jako: materialni zdroje, zdroje energie, znecisténi
vzduchu, znecisténi vyrobku, znecisténi zivotniho prostiedi. [3]

5.2. Hlediska hodnoceni kvality designu podle Designcentra CR

A. Esteticka

1) Forma (kompozice vytvarné struktury, jez miiZe byt prostorova, ploSna ¢i linearni)
a) tvaroslovna jednota - tektonika, métitko, proporcnost, vztah detailu k celku,
kompaktnost, rytmus, harmonie - kontrast
b) barevnost - soulad barevného a tvarového feseni, struktura povrchu, plos$né skladba
c) grafika (provozni a informacni), coz znamena typ a velikost pisma, symboly, logotyp
d) vyrobni provedeni, coZ jsou plochy, hrany, délici spary, spojovaci prvky, licovani
opticky exponovanych ¢asti a detailti, povrchové Gpravy

2) Vyraz (vyjadieni obsahu)
a) funkce - srozumitelnost, pfehlednost a logické fazeni funkcnich €asti, ovladacich
a indikacnich prvku a grafiky
b) konstrukce, technologie - jednota konstrukéniho a tvarového feSeni, vhodnost pouZitych
materialt
¢) styl svétovy (vztah k trendiim svétového vyvoje, pitvodnost, médnost)
styl firemni (vazba na kompletujici vyrobky a na vyrobni program firmy)

B. Ergonomicka
a) logika, ptehlednost, pfistupnost, srozumitelnost, jednoduchost, interakce ovladani
b) uzivatelska ptivétivost, ptistupnost (nepfistupnost) pro déti, seniory a handicapované
uzivatele
c¢) komfort obsluhy
d) hygiena, Cistitelnost vyrobku
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C. Ekologicka
a) energetickd a materidlova naro¢nost pii vyrobé&, uziti a likvidaci vyrobku
b) fyzicka Zivotnost vyrobku
c) rizika ohroZeni prostiedi pii vyrobé, uziti a likvidaci vyrobku
d) moznost recyklace vyrobku nebo jeho casti
e) vyuziti recyklovanych materialt

D. Psychologicko-sociologicka
a) moralni Zivotnost vyrobku
b) soulad vzhledu a kategorie vyrobku
¢) predpoklady pro vytvoteni trvalych emotivnich vazeb uzivatele k vyrobku
d) mozZnost prodlouZeni Zivotnosti vyrobku (oprava, obnova, doplnéni).
e) splnéni pozadavkt ,.trvale udrzitelny rozvo;j”

5.3. Vysledné hodnoceni a vytvoreni vlastniho déleni funkei

Po porovnanim téchto dé€leni jsme vytvorili vlastni rozdéleni s ohledem na zhodnoceni

a rozbor funkci, které mliZze nabyvat vizualni styl.

Technickou funkci jsme rozdélili na konstrukéni a technologickou.

Konstrukéni funkce zahrnuje tvarovy ndvrh na némz vyrobek pracuje, princip konstrukce

a ucel usporadani.

Technologicka funkce ovliviiuje volbu materialu, vyrobniho postupu, konecny vzhled a povr-
chovou upravu.

Dale jsme provedli slouceni fyzické a psychologické funkce do ergonomické. Diivodem

je, ze oblast ergonomie zahrnuje i psychologické plisobeni barev a tvaru na ¢lovéka.

S ostatnim ¢lenénim se shodujeme a proto jej ponechavame beze zmén.

konstrukéni funkcee
technologicka funkce
ergonomicka
esteticka funkce
ekonomicka funkce
socialni funkce

6. Vytvoreni metodiky pro postup designérského navrhu
se zaClenénim vizualniho stylu

Metodikami oznacujeme sefazené soubory pracovnich postupil uré¢enych pro feseni konkrét-
nich tkolt.

Oproti jinym obortim, kde je metodika pevné stanovend normou, v designu je chapana

jen jako orientacni pracovni postup.

V této kapitole vypracujeme metodiku pro postup pii vytvareni nového projektu se zaclenc-
nim aplikace jednotného vizualniho stylu na névrh.
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6.1. Analyza nejznaméjSich metodik

Analyza konkrétnich metodik je zamétena pfedevsim na faktory, které ovliviiuji pribeh navr-
hu.

Janitek - 1998, CR [19]

1. Ptipravna faze- formulace spoleCenské zakazky. Napad, myslenka na tvofeni nového
objektu. Hledani fesitele, ktery nasledné zvoli strategii navrhu a harmonogram
jednotlivych etap.

2. Identifika¢ni faze- analyza problémové situace, pozadavky zédkaznika. Vytvaii se mnozina
poZadavkil na budouci technicky objekt

3. Analyza funkci navrhovaného TO- vymezeni vSech funkci, které by mél objekt vykazovat.

4. Ideové navrhy- Naplni této faze je vyhledavani idei, zplisobii a navrhi, jak technicky
realizovat jednotlivé funkce. Z toho vyplyne urcity pocet ideovych variant. Autor uvadi
vhodné metody tviir¢iho mysleni k hledani optimélniho feSeni- brainstorming, metoda
Think-Tank, Triz apod.

5. Technicka realizace ideovych navrhi-,,Stalo se historicky vzitou piedstavou, Ze az tato faze
navrhu je povazovana za vlastni navrh TO. . .” Tato faze spociva ve vlastnim konstrukénim
navrhu celku a nasledné 1 podsoustav. Navrhuje se tvar, rozméry, struktura jednotlivych
prvki celku apod. Nasleduje volba materialu apod.

6. Etapa inZenyrskych analyz- je tim mySlena etapa vypoctové (za pomoci programovych
systémil) a experimentalni analyzy (na fyzickém modelu). Jedna se konkrétn€ o posouzeni
spolehlivosti, stability, tribologickych vlastnosti aj.

7. Vybér optimalni varianty- kritériem pro vybér optimalni varianty je nejvyssi hodnota miry
efektivnosti a co nejsnazsi vyrobné- technologicka realizace navrhu.

8. Projektova dokumentace

Hodnoceni: autor zminuje, ze jednotlivé kroky byly vypracovany dle navrhl riiznych autort,
z nichz uz§im vybérem docilil vysledného uvedeného postupu. Pfedstavuje se nam tak obec-
ny postup pro tvorbu technickych objektl, které neni pfimo zaméfen na popis designérského
navrhu. Je to patrné z bodti 4 a 5.

Malaniuk - 1991, CIt [15]

1. Analyza soucasné situace ve spoleCenské objednavce, pouzivani normalizaci
a standardizaci, rozbory starSich i1 souc¢asnych analogickych vyrobki apod. .

2. Ujasiiovani si uzitkovych ergonomickych vlastnosti navrhovaného pfedmétu, varianty
volby materialu, jeho tvarovani a zpracovani pomoci riiznych technologii.

3. Ujasniovani pozadovanych socidlné psychologickych, sémantickych a ve svych dasledcich
estetickych vlastnosti vyrobku.

4. Koncepce vyrobku v n€kolika rozdilnych variantach, jejich vyhodnoceni a vybér.

5. Upftesiiovani celkového tvaru i1 detailu nejvhodnéjSich variant (€asto se provadi pomoci
pocitaove grafiky) z hlediska artikulace tvaru, vztahu mezi funk¢nimi bloky, zénami,
misty a prvky, volba tvarovych atributli, upravy povrchti, hran, barevného a grafického
feSenti.

6. Konkretizace zdméru doloZena vykresovou dokumentaci optimalni varianty nebo variant,
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modelem, nebo funk¢énim modelem.

. Analyza a zhodnoceni ndvrhu pted realizaci v primyslové vyrobé dle uzitkovych,
ergonomickych, socidln¢ psychologickych (uspokojovani spole¢enské potieby)

a estetickych kritérii.

Hodnoceni: Tato metoda muze byt nedostate¢na z pohledu, Ze nedokdZeme formalizovat

vvvvvv

konstrukéni a technologické.
Nicméné je vhodnou cestou pro tviréi proces a posloupnost jednotlivych krokti je vystizna.

Skoda Auto - 2000, CR. [20]

. Marketingové studie budouciho modelu

Na zékladé vyzkumu se specifikuji cilové skupiny obyvatelstva, pro které bude auto
uréené. Soucasné s tim se zadaji vstupni pozadavky na vozidlo (druh karosérie, pocet
dvefi, pohon, motor. . . ). Neoddélitelnou soucésti je porovnani budouciho produktu

s konkuren¢nimi vyrobky.

. Skici.

Prvotni skici, na kterych se €rtaji budouci tvary. V této fazi jsou skici ve volné forme

a kazdy designér zpracovava téma vlastnim stylem.

. Prvni kolo vybéru skic

Po zhruba dvou tydnech prezentuji designéfti skici vedoucimu oddeleni designu. Na této
prezentaci se vyberou zakladni sméry navrhi, na kterych se bude déle pracovat.

. Skici

Podle uvazeni §éfdesignéra se pokracuj e na rozpracovani skic ve vybranych smérech.
Obvykle se dale pracuj e na 4-6 navrzich.

. Druhé kolo vybéru skic

Dalsi selekce na nasledné rozpracovani. Zatimco v prvnim kole se prezentovaly hrubé rysy,
zde se jiz zainaji rozpracovavat i urcité detaily.

. Renderované kresby. KdyZ uZ je jasny koncept, pfistupuje se k detailnéjSimu zpracovani

a vyhotoveni prezenta¢ni kresby (rendering)

. Vybér sméru a rozhodovani o koncepci designu

Ur¢i se 2-3 navrhy, které se zpracuji do definitivnich podob dle zadanych podkladd.

. Package

Soubézné s praci na designérském odd¢leni se pracuje i na tvorbé tzv. package.

Je to , technicky vykres, kde odd. pfedvyvoje rozvrhne v§echny komponenty budouciho
vozidla. Poloha sedacek a osaddky dle mezinarodnich predpist (ergonomické a konstrukéni
pozadavky), poloha naprav, motoru, hnaciho Ustroji a ostatnich vnitinich ¢asti vozidla.

. Tape ( paskové kresba)

Pouziti ¢ernych pasek s rozdilnou tloustkou 1-50mm. Podkladem je package

se ¢tvercovou siti a ulohou designéra je zabalit technicky vykres podle svych skic. Paskami
se na folii pfeloZenou pies package znazorfiuji tvary karosérie a interiéru.

10. Model

Pti tvorbé modelu dochazi v podstate ke stejnému postupu jako pti tvorbé skic. Nejprve
se zpracuje hruby obrys, ktery se upravuje dle potieby. V prostoru se totiz mnohé napady
mohou jevit odli$n€, nez na papire.
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Hodnoceni: Tato metodika je z uvedenych postupti jedind, kterd je vyuZzivéna v praxi jako
pracovni vyvojovy postup. M pro nas nejvyznamngjsi piinos, protoze firma Skoda auto patfi
mezi dobie hodnocené firmy v oblasti designu. Je aplikovatelny pii tvorbé jak exteriért,

tak interiérd, ale 1 dil¢ich ¢asti automobill. Je zde uveden i piistup poc¢itatového zpracovani,
pro kontrolu navrhu.

6.2. Vysledné hodnoceni

Posouzenim uvedenych postupi a respektovanim vSech potfebnych bodl jsme vytvoftili nasle-
dujici obecnou osnovu, kterd bude dale popséna v kapitole 11.

1. Vstup do problematiky

2. Rozborova analyza JVS, a bliZ§i seznameni s poZadovanym vystupem
3. Faze navrhi

4. UZ8i zpracovani navrhu, pocitacova nebo modelova realizace

5. Faze detailnich skic a FeSeni variaci

6. Konecné vypracovani zvoleného navrhu

7. Vystup
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7. Doplnéni reSersni ¢asti
7.1. Kombinace analogickych barev - doplnéni Fezu kuZelem

Podle vypracovaného postupu pro kombinace komplementarnich barev miizeme logicky
odvodit postup pro pouziti analogickych barev. Jde tedy o rozvinuti vytezu barevného dvoj-
kuzele pod zvolenym uhlem.

Harmonicky ptsobi naptiklad barevné tony v poloze ABC. Opét plati, Ze intervaly

svétlosti a sytosti musi nabyvat stejné hodnoty. Disharmonicky ptsobi tony v poloze DEF
(obr. 7.1.).

zelena

bila

Obr. 7.1.: Rez sousedicimi barvami

Pti tvoreni barevnych kombinaci, které vychazeji ze tii sousednich toént (obr. 7.2.) se postup
urceni jednotlivych odstind trochu lisi. Bylo by totiz potieba pouzit prostorového grafu.

Pro urc¢eni harmonického odstupnovani barev s pouzitim plosnych grafii je nejprve potieba
urcit odstin pro barvy z grafu se stupnici svétlosti a pak odpovidajici odstiny prevést do grafu
se stupnici sytosti.

Obr. 7.2.: Ukazka komplementdrnich barev [8]

Harmonickd kombinace zvolenych barev je v poloze ABC. I zde plati, Ze intervaly svétlosti

a sytosti musi nabyvat stejné hodnoty. Pro ukazku je opét uvedena disharmonicka kombinace
v bodech DEF (obr. 7.3.).

Ziskana barevna kombinace ABC se potom pienese do grafu se stupnici svétlosti k odpovida-
jicim odstintim Sedé. Volba kone¢nych odstint pokracuje jako v piedchozich ptipadech.
Konecné odstiny barev pak jsou GHI pro harmonické plisobeni a jako ptiklad opét uvadime
body JKL pro piisobeni disharmonické
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Obr. 7.3.: Vytvoreni harmonického odstinu t7i sousednich barev

8. Déleni vizualnich stylu

Prostudovanim téchto ¢lenéni jsme dosli k zavéru, Ze je mozné ptizplsobit délelni designu
s ohledem na vizualni styl.
Na zakladé vySe uvedenych informaci jsme vizualni styl rozd¢lili podle téchto kritérii:

Design a tedy i vizualni styl se d& rozdélit na dva zékladni typy a to na design trojrozmérny
(3D), ktery se rozd€luje na design prostiedi a design vyrobku (jako tvar produktu) a design
dvourozmérny (2D) neboli graficky (zdobny nebo kone¢na barevnost produktu). V praxi

se bézné vyuziva i jejich vzajemna kombinace. (Pozn.: nové vyzkumy sice prokazuji, ze roz-
mér prostoru mize dosahovat i necelo¢iselnych hodnot, nicméné v této praci si pro zjednodu-
Seni vystacime se zakladnim roz¢lenénim na 2D a 3D)

Vizuélni styl je tedy moZno charakterizovat jako dvourozmérny a trojrozmérny.

Jako dalsi kritérium pro rozdéleni vizualniho stylu je podle druhu pouziti. Pak jej 1ze roz¢lenit
na objektovy a subjektovy.

objektovy (JVS):

- jednotlivce (designér)
- skupinovy (podnik)

41



Jednotny vizudlni styl jednotlivce: V nékterych ptipadech si firmy pro vytvoreni svych navrha
ptizvou externiho designéra. I kdyz designér konzultuje své navrhy se zadavatelem, ponecha-
va se v tomto piipadé€ designérovi volnéjsi ruka. Na téchto navrzich je pak mozné vysledovat
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nejsou tak pevné stanoveny. Je tedy snadné jej pozménovat.

Jednotny vizudlni styl skupinovy: je charakterizovan jako soubor né€kolika pevné stanovenych
¢1 dohodnutych zasad a prvkd, které se pouzivaji na vlastnich produktech. Ma-li dojit
k pozménéni tohoto stylu, je zapotiebi, aby tuto zménu schvalila celd skupina.

subjektovy (JVS):
- reklamni, propagacni (zahrnuje vSechny materialy, které tvofi reklamni kampar)
- orientacni, informacni (informacni systémy, ikony webové grafiky, piktogramy...)
- umélecky (jednotlivé slohy napf.: renesance, gotika, secese...)
- prumyslovy (obsahuje konstruk¢ni a technické feSeni navrhii véetné konecného
tvarovani, zahrnuje 1 textilni pramysl)

Vsechny tyto typy JVS maji své zakladni parametry, které se opakované vyuzivaji pfi novém
navrhu. Clenéni je rozdéleno podle kritérii, které jsou pro jednotlivé body charakteristické
a podle pfistupu k jejich vytvareni.

reklamni a propagacni:

Tento typ ma charakter podani informace o zboZi nebo sluzbach urcené k ovlivnéni potencio-
nalniho zédkaznika. MiiZe byt pojaté na propagaci jednoho nebo vice produkti, pfipadné¢ mize
nabyvat srovnavaciho charakteru. Zahrnuje reklamni kampai pocinaje televiznim Sotem,
informaci v €asopise nebo billboardech az po reklamni letdky. Dale sem spadaji katalogy,
kratkodobé informacni letdky (sleva v obchod¢) apod. Tento styl mlize byt prezentovan

v odliSnych zdrojich a diky své jednotnosti plisobi na zédkaznika s vétsi intenzitou. Vyuziva

se prevazné v grafickém designu.

orientacni a informacni:

Zahrnuji informace, které udavaji smér nebo polohu a slouzi k orientaci v systému. Proto

je v nich zahrnuta jednotnost s ohledem na misto a ur¢eni. Mohou nabyvat hodnot obrazu
(napt. piktogramy), ur¢ovani sméru (napf. Sipka) nebo textu (napf. exit). Vyuziva se prevazné
v grafickém designu.

umélecky:

Spadaji sem oblasti vytvarnictvi a historické objekty. Vychazi z vyjadieni myslenky na umé-
lecké dilo. Produkty nemuseji mit vzdy uzitny charakter. Z oblasti historie sem spadaji jednot-
livé historické slohy. Mize nabyvat hodnot pouziti ,,vzoru“ pro za¢lenéni do ur€ité skupiny
(napt. umélecky sloh) nebo sjednoceni kolekce. V prvnim ptipadé, uziti “vzoru”, se mize
jednat o pouziti na jeden vyrobek. V ptipad¢ kolekce se jedna vzdy alespoii o dva ¢i vice
vyrobkd.

Vyuziti nalezneme v odvétvich architektury, sochatstvi, malif'stvi, fotografie aj.
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textilni:

Tento vizudlni styl se tyké oblasti odévnictvi, galanterie, obuvnictvi a ¢alounictvi. Vychazi
z pouziti textilniho materidlu, stfihu nebo barevného vzoru na sjednocenost jednotlivych
modelid. Vystupem vétsinou byva kolekce nékolika produktti zamétené pro urcitou skupinu.
Vyuziva jak grafického tak i prostorového navrhovani.

architektonicky:
Obsahuje produkty méstského interiéru a design v architektuie. Odrazi se v ném pievazné
jednotnost v uZziti materialu a skladby tvarovych kompozic.

prumyslovy:

Obsahuje konstrukéni a technické feSeni navrhi véetné kone¢ného tvarovani. Vysledkem
byva produkt ur¢eny pro hromadnou vyrobu. Zahrnuje vyrobky s uzitnou hodnotou urcené
pro kazdodenni pouzivani a miZe zahrnovat i objekty malé architektury.

9. Vytvoreni metodiky pro urcovani typu JVS

Jak jiz bylo vySe uvedeno, jednotny vizudlni styl mize byt tvotfen ttemi zakladnimi prvky.

Je to tvar, barva a material. Tyto jednotlivé slozky se mohou navzdjem dopliiovat a vytvofit
tak kombinovany jednotny vizualni styl.

V ptipadé, Ze je jednotny vizudlni styl tvofen dvéma nebo tiemi prvky, dochazi k vytvoreni
vzajemného poméru uziti mezi jednotlivymi slozkami.

Vsechny maji stejné velkou dulezitost. Proto si je 1ze zakreslit do rovnostranného trojiihelniku
tak, Ze kazdy vrchol bude piedstavovat vzdy jednu z téchto slozek (obr. 9.1.).

tvar

barva material
Obr. 9.1.: Zakladni rozloZeni prvkii
9.1. Jednotny vizualni styl tvoreny jednim prvkem (prvniho radu)

Je-1i JVS dan pouze jednim prvkem (tvarem, barvou, materialem), bude schéma slozeno
jednim ze 3 bodil. Znamena to, Ze vysledny vizudlni styl pak miize nabyvat hodnot pravé
v jednom z téchto bodu (obr.: 9.3.-9.4.).
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tvar

[
® ® [
barva material  barva
Obr. 9.3: Bodové schéma JVS Obr. 9.4.: JVS tvoreny barvou
F
I u

Obr. 9.5.: Ukazka JVS tvoreného barvou [25]

9.2. Jednotny vizualni styl tvoreny ze dvou prvki (druhého Fadu)

Pro jednotny vizualni styl, ktery je tvofen pravé dvéma prvky, bude poloha poméru celkového
stylu nabyvat hodnoty mezi témito body. Znamena to, ze zména tohoto stylu se bude pohybo-
vat po usecce. Poloha vysledného stylu bude tim bliZ k jednomu z bod{, ¢im jeho pouZiti

u ostatnich vyrobkl bude méné pozménovano (obr. 9.6.).
tvar tvar

@ @
barva barva material material

Obr. 9.6.: Schéma JVS tvorené dvéma prvky
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Mame-li JVS tvofen jednotnym tvarem a jednou barvou, které budou vzdy striktné dodrzova-
ny i na ostatnich vyrobcich, bude se hodnota celkového stylu nachazet v polovin€ vzdalenosti
mezi témito body (obr. 9.7.). Dojde-li v§ak naptiklad k rozsifeni o nova barevna feSeni, pfesu-
ne se hodnota vysledného stylu do polohy blize k prvku tvaru (obr. 9.8.).

tvar tvar

barva barva
Obr. 9.7.: Ukazka JVS mezi prvky barva a tvar ~ Obr. 9.8.: Ukdzka posunu JVS po usecce

Dany prvek (tvar, barva, material) nabyva vétsi dalezitosti v celkovém JVS tim vic, ¢im
je vysledna hodnota JVS blize k bodu tohoto prvku. Na obrazku je uveden priklad vyznam-
nosti pro prvek tvaru ve spojeni s barvou a materialem (obr. 9.9.)

tvar tvar

\ vysoka dilezitost tvaru /
nizka dualezitost tvaru
barva material

.Obr. 9.9.: Dulezitosti tvaru v JVS ve spojeni s barvou a materialem

(\';’/

Obr: 9.10.: Ukazka JVS tvoreného tvarem a materialem [25]
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Obr. 9.11.: Ukazka JVS tvoreného tvarem a barvou [25]

9.3. Jednotny vizualni styl tvoreny ze tii prvki (JVS tretiho Fadu)

Kombinaci tfi prvki v JVS se ndm nabizi $irs$i pole pisobnosti. Ziskame tim moZznost prove-
deni vyrobku ve vice variantach a to i pfi zachovani celkového dojmu jednotnosti.

Pti zakresleni JVS tvoreného tfemi prvky do trojuhelniku nam vznikne plocha. Vysledna
hodnota celkového JVS se tedy nachézi ve vnitini plose trojuhelnika a vznika prinikem

tii vstupnich parametri. Plati, Ze ¢im je vysledna hodnota blize k jednomu z vrcholt troju-
helniku, tim ma tento prvek vyssi dilezitost pro uréovani JVS. Na obrazku je uveden ptiklad
dilezitosti pro prvek tvaru (obr.: 9.12.)

tvar

\ vysoka duleZitost tvaru
nizk4 dilezitost tvaru

Obr. 9.12.: Dulezitosti tvaru JVS ve spojeni s barvou a materidlem
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Prinikem téchto hodnot diileZitosti pro jednotlivé prvky se trojihelnik rozdéli na 3 pole
(obr. 9.13.).

t .
var piiklad vysledného JVS s dllezitosti na tvar

oblast ptevahy prvku tvaru
/ oblast ptevahy prvku barvy

/ oblast ptfevahy prvku materidlu
/

barva material
Obr. 9.13.: Oblasti dulezitosti pro jednotlivé prvky

Obr. 9.14.: Ukazka JVS tvoreného tvarem, barvou a materialem [http.//www.mobilmania.cz/default.asp]
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10. Rozbory vizualnich styli vybranych spolecnosti

10.1. Rozbor vizualniho stylu vybranych automobilovych
spole¢nosti

10.1.1. Skoda auto

Vizualni styl firmy Skoda vychazi z vozu Fabia. Tento automobil pfinesl spoustu modernich
komponentt, které podnik uplatnil pii utvateni svého ,,image*.

VeétSinu hlavnich prvkl uplatiiuje v predni ¢asti.

Tvar predni chladici masky vystupuje robustné do popiedi vozu a nedé tak piehlédnout firem-
ni znak umistény v jejim hornim stitedu. R&movani masky je opakované pouzito i u ostatnich
modelt. Charakteristické je také formovani ptednich svétel ubihajicich do Spice smérem

ke stfedu auta.

V zadni ¢asti se nedd piehlédnout tvarovani svétel, kterd jsou jakoby ofiznuty zadnimi dvei-
mi k loznému prostoru. A i zde je pouzit prvek Spice, kterd ubihd smérem ke stfedu. Naproti
tomu je horni venkovni roh zaoblen. Dalsim elementem, ktery je patrny u vS§ech modeld,

je hrana, ktera tvofi ,,ordmovani‘ zadni ¢asti kufru a jeho ptechodu do nérazniku.

Tyto hlavni tvarové a materialové kobinace pouziva firma Skoda u vech svych vozi.

Jde o organické tvarovani vytvarejici estetickou funkci. Jednotny vizualni styl je zde druhého
fadu- tvofi jej kombinace tvaru a materidlu (doplitky z chromovych dilit) a maji funkci estetic-
kou a ergonomickou (svétla...).

$koda octavia $koda superb

chladici maska chladici maska
ptedni svétlomety predni svétlomety
zadni svétlomety zadni svétlomety zadni svétlomety
ptechod do narazniku ptrechod do narazniku ptechod do narazniku

Obr. 10.1.: Rozbor JVS firmy Skoda auto



10.1.2. BMW

Firma BMW patii mezi velikdny na evropském trhu automobil. Jeji ,,image* se utvaii neus-
tale. K jedném z nejdiilezitéjSich prvka patii jeji ,,ledvinové™ tvarovani ¢elni chladici masky.
Tento prvek je u firmy BMW zndm jiz dlouho. Dal§im charakteristickym znakem je for-
movani pfedniho kufru, které vychazi z ¢elniho okenniho ramu a obiha kolem ¢elni masky.
Mezi dal§imi elementy jsou oblouky pod pfednimi reflektory. Tyto vSak nejsou patrné u vSech
modell a u nekterych jsou stylizované.

U zadnich svétel pouZzivaji na vnitini strané lichobéZznikového tvaru. U nékterych modeld

se opakuje 1 rozsifeni svétel smérem do stiedu o nizsi ¢ast (viz obrazek).

U vozl znacky BMW se da fici, Ze se s jistotou opakuje pouze ,,ledvinové* tvarovani celni
chladici masky a lisovani pfedniho kufru. Ostatni prvky se opakuji jen u nékterych vozi.

Tvarovani je organické a nese estetickou funkci. Jednotny vizualni styl je zde druhého fadu-

tvoii jej kombinace tvaru a materidlu (chromované dily kolem ledvinovych otvort chladici
masky) a jejich funkce je esteticka.

bmw m 3 bmw 325i

chladici maska chladici maska
tvarovani kufru tvarovani kufru
ptechod do svétel ptechod do svétel
ptedni svétlomety pfedni svétlomety
zadni svétlomety zadni svétlomety

chladici maska

tvarovani kufru
prechod do svétel
zadni svétlomety

Obr. 10.2.: Rozbor JVS firmy BMW



10.1.3. Alfa Romeo

U vozl Alfa Romeo pouZzivé vyrobce jako hlavni prvek svého vizudlniho stylu ¢elni chladici
masky upravené do trojihelniku. Postupné, diky zlepSenim vyrobni technologie, se tento
prvek protahoval smérem do narazniku a dostal tak dne$ni podobu. Maska tak elegantné
rozdéluje pfedni naraznik. Vedle svétel smérem ke stiedu se opakuje vzor dopliujicich
chladicich otvort. Dalsi opakujici se element je formovani ptfedniho spoileru.

V zadni ¢asti vyuZzivaji tvarovani svétel. Podélna svétla jsou jasnym rukopisem firmy Alfa
Romeo. Ve spodni ¢asti pak pouZivaji pfidavnych brzdnych svétel ve tvaru tizkého obdélniku.

Vyrobce vozii Alfa Romeo vyuziva téchto hlavnich rysti u vS§ech modeld. Sviij vizualni styl
pouziva hlavné v piedni ¢asti vozl s takovou razantnosti, Ze splést si tuto znacku s jinym
vyrobcem je zcela nemozné. V zadni ¢asti pak nevtiravé umist'uje podélna svétla jako doplnék
svého rukopisu.

Organické tvarovani doplnéné o kombinaci dopliikovych materialt tvoii jednotny vizualni
styl druhého tadu. Tvarovani nese estetickou funkci.

alfa 166

chladici maska chladici maska chladici maska
ptedni naraznik ptedni naraznik ptedni naraznik
zadni svétlomety zadni svétlomety zadni svétlomety

Obr. 10.3.: Rozbor JVS firmy Alfa Romeo
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10.1.4. Shrnuti

U vSech automobilek mizeme sledovat pouziti tvarové jednotnosti prevazné v predni a zadni
¢asti vozu. Jednotlivé ¢asti jsou ¢lenény. Ke zvyraznéni pfidavaji i kombinaci s chromovanym
materidlem. Jde tedy o JVS druhého fadu, ktery se sklada z uziti materidlu a tvaru. Jednotlivé
prvky nabyvaji estetické a ergonomické (tvarovani svétel) funkce. Tvarovani ma organicky
charakter (obr. 8.4.).

tvar

material
Obr.10.5.: JVS pouzity u automobilii

10.2. Rozbor vizualniho stylu telefoni firmy Samsung

Samsung je korejska firma, ktera se prosazuje se svymi telefony s oteviraci konstrukci tzv.
,vecka®. V jejich nabidce najdeme i n¢kolik mobilt klasického tvaru a prosazuji se 1 vysouva-
ci modely. Siika jejich sortimentu je natolik pestra, Ze vytvofila svij styl pro jednotlivé fady
rozdélené podle jejich konstrukce.

Rozbor JVS jsme zaméfili na vybrané telefony ,,véckové* rady.

10.2.1. Samsung SGH-X450 (obr. 10.6.)

Jemné zakulaceny tvar a kombinace nékolika odstint stiibrné barvy s prvky ¢erné tvoii doko-
nalou souhru. Absence vnéjsiho displeje mu piidava na celkové eleganci.

Klavesnice je velmi pohodlna. Pod navigac¢ni klavesou je korekcni tlacitko C, po stranach
kontextové klavesy a klasické zelené a Cervené sluchatko. Pro numerické klavesy pouziva
modrého podsviceni.

0L
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Obr. 10.6.: Samsung SGH - X450 [http://www.mobilmania.cz/]
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10.2.2. Samsung X480 (obr. 10.7.)

Od predeslého modelu X450 se telefon rozméroveé pftilis nelisi, hlavni konstrukéni zménou
je integrace antény do téla ptistroje.

Na ptedni stran¢ telefonu najdeme tmavou ovalnou plochu zvyraznénou svétle stiibrnym
rameckem. V tmavém poli je umistén ozdobny nazev vyrobce.

Klavesnice ma stejny charakter jako pfedchozi model.

Obr.10.7. : Samsung X480 [http://www.mobilmania.cz/]

10.2.3. Samsung X640 (obr. 10.8.)

Pfidanim fotoaparatu se tvarovani predni ¢asti meéni. Objevuje se zde novy tvarovy prvek kru-
hu. Clenéni se také pozménilo. Barevnost a pouziti materidlu vSak ziistalo zachovano. Klaves-
nice ma stejné tvarovani a uspotradani jako ptredchozi modely.

.,

Obr. 10.8.: Samsung X640 [http://www.mobilmania.cz/]

10.2.4. Samsung X660 (obr. 10.9.)

Cerny leskly kryt piedni strany je lemovan §irokym stéfbrnym pruhem. Stéibrny lem zasahuje
az na horni hranu telefonu, kde najdeme poutko pro uvazani klicenky. Maly vné&jsi disple;,
sttibrny nazev vyrobce a vystouply kruhovy ramecek ¢ocky fotoaparatu doplnuji celkovy
esteticky vzhled telefonu.

Zadni strana vcetné bo¢nich partii je provedena z cerného matného plastu. Tvar klavesnice
je az na par drobnych tvarovych zmén stejna.
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Obr. 10.9.: Samsung X660 [http://www.mobilmania.cz/]

10.2.5. Samsung SGH-E700 (obr. 10.10.)

U tohoto typu telefonu jde rozeznat posun ve tvarovani. Vytraci se zaobleni hran a nic na ném

nevycniva a nerusi celkovy tvar.

Kryty Samsungu E-700 jsou vyrobeny z plastu.

Na rozdil od pfedchozich modelii tento nema barevné feseni klaves v barve stiibrné,

ale modr¢ a okoli stfibrné. Tlacitka tak jsou v hezkém kontrastu se svétlym okolim. Syté
modré je také podsvétleni napist na klavesnici a ozdobny lem kolem velkého ¢tyfsmérného
tlacitka. Pouziti materidlu je zatim striktn¢ dodrzovano.

Obr. 10.10.: Samsung SGH-E700 [http://www.mobilmania.cz/]

10.2.6. Samsung E760 (obr. 10.11.)

U tohoto modelu vyrobce pfisel s uplné novym designovym pojetim. Jde vstiic designérskym

trendiim a obrysy telefonu proto zdobi hrany.
Ptedni kryt je stifibrny a hladky. Vytratila se zde i tmava ovalna plocha a nahradil ji kulaty
displej spolu s integrovanym fotoaparatem.

Kostra telefonu je ¢erna, pochopitelné plastova, klavesnice je stiibrné. Bilé podsvétleni popis-

ka tlacitek jesté podtrhuje celkovou eleganci piistroje.
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Obr. 10.11.: Samsung E760 [http://www.mobilmania.cz/]

10.2.7. Shrnuti

Firma Samsung vyuziva pro své telefony ,,véckové™ fady stejnou kombinaci materiald,
barevné kompozice a dodrzuje i prvek tvaru. U vSech modeli je pouzito geometrické

tvarovani. Je zajimavé sledovat vyvoj tvaru vlivem zakomponovani novych funkci. Zaobleni

se postupné proménuje na hranu a méni se i pomér vyuziti barevnych ploch.

Klavesnice maji stejny charakter uspoiadani a jejich tvar se odliSuje jen nepatrné. Jejich barva

se u n¢kterych modeli 1isi.
Jednotny vizudlni styl firmy Samsung pro tuto fadu telefont je tietiho fadu s dulezitosti
na uziti materidlu. V prvni fad¢ plni funkci konstrukéni a ergonomickou.

tvar

barva material
Obr. 8.12.: JVS firmy Samsung pro radu vyklapécich telefonii

10.3. Rozbor vizualniho stylu firmy Bang & Olufsen

10.3.1. Hudebni systémy

10.3.1.1. BeoSound 3200 (designér: David Lewis) (obr. 10.13.)

Sestava vychazi z geometrického tvarovani. Ve vnitini ¢asti je pouzit prvek kruhu, ktery
zakryva a podtrhuje tvar vlozeného disku. Je zde pouzita kombinace materidlu hliniku pro
¢asti funkéni a Cernym zabarvenim pro ¢asti statické. Display ma ¢ernou barvu, text

se zvyraziuje barvou ¢ervenou.
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BeoSound 3200

NI

o

Obr. 10.13.: BeoSound 3200 [24]

b

10.3.1.2. BeoSound 9000 (designér: David Lewis) (obr. 10.14.)

Systém BeoSound 9000 je jedine¢ny jak z hlediska designu, tak 1 funk¢ni stranky. Rychlost
zmény disku se provadi s takovou rychlosti, ze poslucha¢ ma pocit jako by poslouchal jeden
disk.

Disky ptedstavujici aktivni ¢ast jsou vyrobeny z hliniku a display mé ¢erné zbarveni. Texty
se zobrazuji Cervené. Tvarovani ma opét geometricky charakter.

BeoSound 9000

Obr. 10.14.: BeoSound 9000 [24]

10.3.1.3. BeoCenter 2 (designér: David Lewis) (obr. 8.15.)

Tento systém je uz soucasti nové generace navrhi. Cely display ma jako i pfedchozi modely
plosny charakter a sklada se z ¢lenéni zékladniho téla elipsy. Opét miizeme sledovat
podobnou kombinaci materialti. Pro funkéni ¢asti pouzity materidl hliniku a pro zbytek cerny
odstin. Narozdil od pfedchozich modelt je zde vlozeny disk zcela uschovan v pfistroji a chybi
“zaskleni”.

BeoCenter 2

=
1
/|

-1

Obr. 10.15.: BeoCenter 2 [24]

b
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10.3.1.4. Shrnuti

Vsechny tyto tii ndvrhy jsou prace jednoho designéra, Davida Lewise. U vSech pfistroju

se shoduje systém uziti tvaru. Vychazi ze zédkladnich geometrickych tvarovych kompozici

a jeho ¢lenéni. Plosné tvarovani hlavni ¢asti umoziuje snadny ptistup k ovladacim funkcim.
Vsechny pfistroje jsou navrzeny s moznosti upevnéni na sténu nebo na stojan (stojan

se pro vSechny modely pouziva stejny).

Jednotnym prvkem je zde bezesporu pouziti materidlu a povrchové tipravy. Funkéni ¢asti tvori
material hliniku a statické prvky jsou zbarveny ¢erné. Césti uréujici jednotnost maji funkci
technologickou, ergonomickou a estetickou. JVS pro hudebni systémy je tedy mozno oznacit
za druhého tadu slozeného z uziti materidlu a barevné kombinace (obr. 10.16.). Tvar je v tom-
to pripad¢ vyloucen vzhledem k nejednotnému tvarovani.

barva material
Obr. 10.16.: Charakteristika JVS pro hudebni systéemy B&O

10.3.2. Reproduktory

10.3.2.1. BeoLab 2 (designér: David Lewis) (obr. 10.17.)

Reproduktor BeoLab 2 pfekonava bézny design. Tvar téchto reproduktorti vychazi z jejich
funkce. Jsou vybaveny funkci Acoustic Lens Technology (akusticka ¢ocka), ktera dokaze
rozptylit zvuk v rozsahu 180° ve vodorovném sméru. Poslucha¢ se mlize v mistnosti nachdzet
na libovolném misté a zvuk pfitom bude vnimat stejné.

Elegantni tvar vychéazi z formy kuZele, ktery je ve své horni ¢asti pferusen a doplnén dvéma
elipsoidy. Kombinace materialu a barvy vychazi z propojeni hliniku a ¢erné latky.

BeolLab 5

Obr: 10.17.: BeoLab 5 [24]
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10.3.2.2. BeoLab 8000 (designér: David Lewis) (obr. 10.18.)

Hlavni tvar reproduktoru BeoLab 8000 je dan prinikem valce a hranolu trojuhelnikového pri-
fezu. Ve spodni ¢asti prechéazi valec do kuzele. Prvek kuzele cely objekt odlehcuje a zaroven
zajistuje snizeni prenosu vibraci zvuku. Skfin je vyrobena z lesténého anodizovaného hliniku
nejvyssi jakosti. Ostatni tvarové prvky jsou barvy ¢erné.

BeolLab 8000

Obr: 10.18.: BeoLab 8000 [24]

10.3.2.3. BeoLab 1 (designér: David Lewis) (obr. 10.19.)

Névrh BeoLab 1 odpovida koncepci elegantniho a kompaktniho sloupu vyuzivany pro repro-
dukci zvuku. Priifez je tvoten délenim elipsy. Ve spodni ¢asti v piechodu sloupu a podstavce
je objekt opticky odleh¢en zménou profilu. Télo reproduktoru je vyrabéno z jednoho kusu
hliniku a v ¢asti pro reprodukci zvuku je oddélen zmeénou povrchové upravy. JelikoZz jsou tyto
reproduktory dodévany k vétSin€ ostatnich produktii firmy Bang & Olufsen, dodéavaji

se ve 3 odstinech Sed¢ a jednoho modrého, aby naplnily ptipadné poZzadavky zdkaznika na
barevné kombinace.

[l

Obr: 10.19.: BeoLab 1 [24]

BeolLab 1

|
—Ll-

10.3.2.4. BeoLab 6000 (designér: David Lewis) (obr. 10.20.)

Koncepce téchto reproduktorti je obdobna jako u predchoziho modelu BeoLab 1, které

cti tvarovou jednoduchost. Jedna se o charakter sloupu, ktery ma télo vytvotrené z Cist¢ho
valce. Piedni ¢ast pro reprodukei zvuku je odd€lena po celé vySce zménou povrchové tpravy.
Barevné kombinace se opct dodavaji ve vice variantach, stejné jako u typu BeoLab 1.
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BeolLab 6000

Obr: 10.20.: BeoLab 6000 [24]

10.2.3.5. BeoLab 4000 (designér: David Lewis) (obr. 8.21.)

Jedine¢ny zakiiveny tvar pfipominajici list knihy nema pouze estetickou funkci. Zabezpecuje
dostate¢né chlazeni integrovanych zesilovact. Diky diimysIlnému konstrukénimu tvarovani
tohoto modelu je mozné umisténi reprosoustavy na poli¢ku, ptipadné zavéseni na zed’ pomoci
specialnich drzaka. BeoLab 4000 jsou jediné dodavany v Sesti barevnych kombinacich. Mate-
ridl je zde zastoupen hlinikem a stejného barevného odstinu latky.

BeolLab 4000

Obr. 8.21.: BeoLab 4000 [24]

10.2.3.6. BeoLab 2 (designér: David Lewis) (obr. 10.22.)

Poslednim zvolenym vyrobkem z fady reproduktort je BeoLab 2.

Malé rozméry a elegantni design tvofeny délenim koule €ini z tohoto produktu jedinecny
tvarovy objekt. Ra&m subwooferu je tvofen z materidlu hliniku. Ostatni prvky maji barvu
cernou.

BeolLab 2

O

Obr. 10.22.: BeoLab 2 [24]
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10.2.3.7. Shrnuti

Vétsina modeld reproduktorit ma vertikalni charakter a vychazi z jednoduchého tvarovani
sloupového charakteru s ¢lenénim ploch. Design je vytvoten s ohledem k funkci jednotlivych
modelil. Sestava BeoLab 4000 je navrzena pro univerzalni umisténi s moznosti pfipojeni

k pocitaci (ma nejvice barevnych kombinaci). Tvar subwooferu je natolik individualni,

ze se da ,,vystavovat™ jako umélecky objekt.

Bohuzel tvarovani v§ech modelt je natolik individudlni, Ze je opticky sjednocuje pouze pouzi-
ti materialu a zékladni barevné kombinace. Barevné kombinace jsou zde zastoupeny oproti
hudebnim systémtim ve vice variantach. Je to kviili uspokojeni $ir§iho spektra pozadavkl
dané zakaznikem. Nicmén¢ vSechny produkty Bang & Olufsen jsou navrzeny tak,

aby se opticky vzajemn¢ dopliovaly.

I pes to je mozné JVS pro reproduktory oznacit za druhého tadu s vétSim vyznamem

na prvek materialu (obr. 10.23.).

ﬁ
barva material

Obr. 10.23.: Charakteristika JVS pro hudebni systéemy B&O

10.3.3. Telefony

10.3.3.1. BeoCom 4 (designér: Sering Thomsen) (obr. 10.24.)

BeoCom 4 je bezdratovy telefon s diirazem kladenym na jednoduchost a snadnost pouziti.
Tlacitka jsou tvarové piizpisobena ergonomickym pozadavkim uzivatele. Jejich netypic-
ky sklon je netradi¢nim a originalnim pfistupem k jejich funkci. Zajimavym prvkem je také
,koleckovy* ovladag, ktery by mél plnit jednoduché a intuitivni ovladani.

Tvarovani celého pfistroje vychazi z valce, ktery je rozdélen na Cast sluchatka a télo telefon-
ni zditky. Cely pfistroj je koncipovan na vysku. Telefon i zdkladna jsou vyrobeny z pevnych
materidlii a vyrobce nabizi tfi rizné zabarveni kovti. Cerné, modré, nebo bézové provedeni.

BeoCom 4

Obr. 10.24.: BeoCom 4 [24]

59



10.3.3.2. BeoCom 2 (designér: David Lewis) (obr. 10.25.)

Elegantni kiivka tohoto aparatu je navrzena s ohledem na tvar lidské tvare. Sila téla telefonu
je ptizptisobené ergonomii ruky tak, aby bylo mozné pfistroj ovladat jen jednou rukou. Tvar
tlacitek je stejny jako u modelu BeoCom 4. Drzék se da pfipevnit i na sténu, coz zvysuje
univerzalnost tohoto pfistroje. Celkovy tvar BeoCom 2 je tvoten z priniku nékolika geo-
metrickych objektl. Aparat je vyroben z jednoho kusu hliniku a dodava se v péti barevnych
kombinacich.

BeoCom 2

Obr. 10.25.: BeoCom 2 [24]

10.3.3.3. BeoCom 6000 (designér: Sering Thomsen) (obr. 10.26)

Tento model je ukdzkou geometrického tvarovani. Zakladna je tvofena jehlanem a sluchatko

z kvadru s elegantni jemnou bo¢ni kiivkou. Prostor pro zasunuti sluchatka je dan pranikem
téchto dvou objektl. Pre¢nivajici kontura sluchatka usnadiuje jeho pohodlné vyjmuti z apara-
tu. Jednotliva ovladaci tlacitka maji stejny sklon a tvar jako u pfedchozich modelti. Nachazi se
zde 1 koleCkovy ovladaci prvek. Material zakladny je z ptirodniho hliniku a sluchétko z plastu
se zdrsnénym povrchem. Sluchéatko vyrobce dodava ve Ctyfech barevnych kombinacich.

BeoCom 6000

Obr. 10.26.: BeoCom 6000 [24]

10.3.3.4. BeoCom 3 (designér: spolecnost Designit) (obr. 10.27.)

Poslednim vybranym telefonnim aparatem je model vytvofeny spole¢nosti Designit.
Dva stojany tvaru komolého kuzele tvoti zakladnu pro zasunuti sluchatka a umisténi
ovladaciho panelu pod naklonem.

Panel plosného charakteru je rozdélen na ¢asti kldvesnice, ovladaci kolecko, informac¢ni
display a reproduktor pro konferen¢ni hovory.

Ptistroj je vyrabén v barvach cerno-stiibrné a modro-stiibrné.
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BeoCom 3

Obr. 10.27.: BeoCom 3 [24]

10.3.3.5. Shrnuti

U modelt telefontl je zajimavé sledovat riizné ptistupy jednotlivych designéri.

Vsechny telefony maji spolecnou polohu zavéseni sluchétek, a to vertikalni, s moznosti
snadného vyjmuti sluchétka z aparatu. VSechny pfistroje jsou navrhovany s pouZzitim geomet-
rického tvarovani. Design zakladnich ,,t¢1* a sluchatek telefonli se neshoduji. Nicméné pouziti
ovladacich prvki (tlacitka a ovladaciho kolecka) tyto pfistroje sjednocuje v plné §ifi a mize
tak byt oznacené za hlavni prvek pro JVS.

Materidl pouzity pro jednotlivé telefonni aparaty se neshoduje. Vyskytuje se zde kov, hlinik

a plast.

Barevné kombinace se u vSech pfistroji shoduji jen v pouziti modré a ¢erné. Ostatni barevné
varianty se jiZ u jednotlivych pfistrojii neshoduji a slouzi jen jako rozsifeni nabidky

pro zékaznika.

JVS pro telefonni aparaty je druhého fadu dany tvarem a barvou, s vét§Sim vyznamem klade-
nym na prvek tvaru.

tvar

barva
Obr. 10.28.: Charakteristika JVS pro telefonni pristroje

10.3.3.6. Ostatni dopliiky (designér: David Lewis (obr. 8.29.) a David Lewis) (obr. 8.30.)
Mezi dalsi produkty firmy Bang & Olufsen patii BeoSound 2 a Sluchatka A8. Oba produkty
jsou vytvorené geometrickym tvarovanim, i ptes to, ze jsou navrzeny kazdy jinym designé-
rem. Jako zdkladni material vyuZzivaji hlinik. Barevné kombinace vychézi z odstinu ¢istého
hliniku a jeho ¢erného odstinu. Tvar je zde opé€t nejednotny.
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Sluchatka A8

@ f |

Obr. 10.29.: Sluchatka A8 [24]

BeoSound 2

&)

Obr. 10.30.: BeoSound 2 [24]

Pro tyto vyrobky mtzeme stanovit JVS jako druhého tadu a to s prvky barvy a materialu.

barva material
Obr. 10.31.: Charakteristika JVS pro hudebni systéemy B&O

10.3.3.7. Zavér

Firma Bang & Olufsen si pro design svych vyrobkti najima externi designéry.

Jejich navrhy by se dali rozdé€lit podle skupin pouziti na audiovizualni (hudebni systémy,
reproduktory, televize, MP3 ptehravac, sluchatka...) a predméty bézného pouzivani (telefon,
ovladac ...). Tyto jednotlivé oblasti maji jednotny charakter vizualniho stylu.

Audiovizualni diky pouZzivani specialné povrchove upraveného hliniku a kombinace ¢erného
odstinu maji JVS druhého tadu s uzitim materialu a barevnych kombinaci. A nabyvaji techno-
logickou a estetickou funkci.
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barva material
Obr. 10.32.: Charakteristika JVS pro audiovizuadlni systémy

Druha skupina, pfedméty bézného pouzivani maji svoji jednotnost hlavné v ergonomickém
navrhu ovladacich prvkil a barevné kombinaci. Nabyva tedy hodnoty druhého fadu v oblasti

tvaru a barvy.
tvar

barva
Obr. 10.33.: Charakteristika JVS pro pristroje bézného pouzivani
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11. Rozbor jednotlivych kroki metodiky a jeji aplikace na
vypracovani diplomové prace

Metodika vychdzi z bodu 6.2. a obsahuje tyto jednotlivé kroky:

1. Vstup do problematiky

2. Rozborova analyza JVS, a bliZsi seznameni s poZadovanym vystupem
3. Faze navrhi

4. UZ8i zpracovani navrhu, pocitacova nebo modelova realizace

5. Faze detailnich skic a FeSeni variaci

6. Konecné vypracovani zvoleného navrhu

7. Vystup

Tento postup byl pouzit pro realizaci diplomové prace Ing. arch. Vladimira Haltofa
na téma: Design automobilu s netradi¢nim pohonem [27]. Zadani bylo rozsifeno o vytvoreni
designu ve stylu firmy Renault.

1. Vstup do problematiky

Prvni krok je zaméfen na uvédomeénti si vstupniho zadéani, kterym se bude fesitel zabyvat.
feSeni se vyzaduje.

Zahrnuje také moznost zadéani i1 ve formé vytvoteni nového jednotného stylu nebo upraveni
jiz stavajicich modelt.

Uvahy jsou zde formou analyzovani vstupnich problémi:

1) o jaky typ vyrobku jde, do které spada kategorie, jeho ucelnost pro zdkaznika

2) uréeni cilové socialni skupiny (ve€k, pohlavi, ... ) a jeji pozadavky na vyrobek

3) technicka analyza produktu (technické pozadavky, ovladani, pouziti materialu, ...)

postup v projektu:

Prvotni myslenka pouZiti netradi¢niho pohonu vychézi z budouci potteby hledéani alternativni-
ho pohonu. Dvoumistné verze byla zvolena s ohledem na soucasny priizkum, ktery dokazuje,
ze pramérny pocet cestujicich v automobilu v méstském provozu za rok 2003 se pohybuje v
centru 1,37, na vn&j$im pasmu 1,43 a celkem 1,41 osob na vozidlo. [21] Firma Renault byla
vybrana pro jeji moderni evropsky design. Vystupni navrh je uréen pro mladsi stfedni vrstvu.

2. Rozborova analyza JVS, a bliZsi seznameni s poZadovanym vystupem

V této fazi se jedna o zaméteni na blizsi identifikaci problému. Provadi se studie obdobnych
feSeni, rozbor ptedchozich vyrobku firmy a jeji kvalita. Pfednasi se zde i ergonomické a tech-
nické pozadavky pottebné k realizaci. Tato faze zahrnuje rozbor JVS zvolené firmy.
Predkléadaji se zde otazky typu:

Co se od produktu z4da? Jaké je pracovni prostiedi, ve kterém bude pouzivan?

Co je potieba pro jeho udrzbu? Piipadné moznosti servisnich sluzeb.

postup v projektu:
V ptipadé€ navrhu automobilu se vychazelo z koncepce vozu firmy Smart a jeho vyuziti pros-
toru pro pasazéry (obr. 11.1.).
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Obr. 11.1.: Koncepce vozu smart [http://www.dieselstation.com/archive/Smart-Misc/index.shtml]

Rozbor JVS automobili firmy Renault:
Zminujeme jen tfi vybrané vozy Scénic, Mégane, Clio. Tyto jsme vybrali, protoze nejvice
charakterizuji posledni trend tvarovani této firmy.

Renault SCENIC

Obr: 11.2.: Renault SCENIC [22]

Renault MEGANE

Renault CLIO

Obr. 11.4.: Renault CLIO [22]
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Predni ¢ast svym geometrickym ¢lenénim nechava vyniknout logo firmy. V zadni ¢asti je patr-
né rozdéleni kufru a zadniho skla. Jde o geometrické tvarovani.

JVS je mozné oznacit za druhého fadu s pouzitim prvku tvaru a materialu-v pouziti pro logo
firmy. Prvky nesou estetickou funkci (obr. 11.5.).

Tyto dva prvky budou pozdéji klicové pro kone¢né tvarovani automobilu.

tvar

material
Obr. 11.5.: JVS pouzity u automobilii Renault

3. Faze navrhu

Zakladni kroky tohoto bodu jsou:

Ujasnéni si uzitkovych hodnot navrhovaného pfedmétu.

Odhad vyvoje trendu a usudek pro dalsi smer designu.

Jednotlivé variace JVS jeho postupny vyvoj a smér.

Prvni skici, tvarové varianty, pokus objeveni novych tvarii nebo koncepci s ohledem
na VS a s dodrzenim pottebnych konstrukénich a ergonomickych zasad.

postup v projektu:

Student predklada prvni skici, které udavaji zdkladni smér tvarovani. V§e je navrhované
s ohledem na aplikaci JVS. V této fazi se ponechava vétsi prostor pro navrh. Divodem
je mozny piinos novych myslenek.

varianta 1

2"
.r"__\]
La B 1

ll -‘
1S

Obr. 11.6.: Skici varianty 1 [26]
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varianta 2

oS

Obr. 11.7.: Skici varianty 2 [26]

Vysledkem vybéru z ptedlozenych skic byly dva ndvrhy uréené pro dalsi zpracovani.
Varianta 1 ma zajimavé feSeni zadnich kol. Jde zde o volné&jsi zpracovani (obr. 11.6.).
Varianta 2 se tvarové¢ ztotoziluje vice s firemnim stylem. Ostré ¢lenéni jednotlivych ploch
dostava razanci a jasny charakter (obr. 11.7.).

Zavér vedl k rozhodnuti, Ze varianta 1 bude dale zpracovana jako preddiplomni projekt

s volnéjsim pfistupem a varianta 2 pouzita jako zdroj pro diplomovou praci.

4. UZsi zpracovani navrhu, pocitatova nebo modelova realizace

V této fazi se provadi konkretizace navrhu. Resi se detaily a co nejvyssi mnozZstvi stranek sou-
visejicich se zkoumanym pfedmeétem, jeho vnitinimi interakcemi i vazbami vnéj$imi. Tvofi
se prvni hrubé pocitatové realizace nebo hlinéné modely jednoho nebo vice navrhi. Modely
a makety umoziuji nejen ovéteni kompozi¢nich feseni, ale umoznuji i experimentalné si oveé-
fit, do jaké miry jsou konstrukce a tvaroslovi v souladu s pozadavky ergonomie.
»-.-ergonomické pozadavky:

funkéni (sluzba svému ucelu)

bezpecnostni (zabranit urazu)

hygienické (hlu¢nost, Gdrzba, . . .)

fyziologické (respektovani rozmérti a moznosti ¢lovéka)...* [23]

Na névrh(y) se aplikuji prvky vizualniho stylu.

postup v projektu:

Vystupem této faze jsou hrubé pocitacové realizace. Pti jejich zpracovani se muselo vychazet
z ergonomickych pozadavki na fidiCe. Varianta 1 je zde zpracovana do pokrocilé faze urcené
k odevzdani pfeddiplomniho projektu a uzaviena (obr. 11.8.). Druh4 varianta dostava podobu
hrubého charakteru, ktery se bude déle rozvijet (obr. 11.9.).

I_." o varianta 1

paloud juwoidippaid

Obr. 11.8.: Hruba pocitacova realizace varianty 1 [26]
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varianta 2
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Obr. 11.9.: Hruba pocitacova realizace varianty 2 [27]
5. Faze detailnich skic a FeSeni variaci

Uptesniovani celkového tvaru i detailu nejvhodnéjsi konecné varianty. Vytvaieji se dokonco-
vaci skici a ladi pouziti JVS. Je tedy nezbytné predlozeni nékolika (optimalné 3 - 5) alterna-
tivnich navrht (varianty konstrukéné technického a kompoziéniho feseni vyrobku), jez vycha-
zi z mnohondsobn¢ vyssiho poctu studijnich skic. Variantni navrhy objasiiuji rizné parametry
objektu a fesi jejich vzajemné souvislosti, které dokumentuji budouci navrh v riznych poje-
tich, mezi nimiz se rysuje kone¢né feseni.

postup v projektu:
Jsou vypracovany detailni skici v n¢kolika variantach, které fesi kone¢né tvarovani a ¢lenéni

ploch. Z nich se vybere podoba pro findlni navrh (obr. 11.10.), ktery se pak pfenese na pocita-
c¢ovy model.

varianta 2

k. —
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Obr. 11.10.: Detailni skici [27]
6. Kone¢né vypracovani zvoleného navrhu

V tomto kroku se aplikuje kone¢na vybrana varianta z dokoncovacich skic na pocitacovy
model. V ptipad¢, ze byl v bod¢ 4 vypracovan hlinény model, je toto krok vytvofeni
pocitatového modelu s konecnymi tipravami. Modely jsou uz piimo upravovany do jednot-
ného stylu.

Hodnoti se dosazené vystupni hodnoty. Jestli nabyvaji pozadovanych hodnot a napliuji
vytycené cile.

postup v projektu:

Projekt nabyva kone¢nou podobu. Je vytvoteno finalni tvarové feseni s doplnénim detailt.
Ladi se kone¢né tvarovani vizualniho stylu (obr. 11.11.).
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koneéna verze

Obr. 11.11.: Detailni skici [27]
7. Vystup

Posledni ¢ast se vztahuje na dokonceni celého projektu.

Jde o zhodnoceni navrhu

Vytvoteni vykresové dokumentace:

- technické vykresy obsahujici zadkladni pohledy a dopliujici fezy

- konstrukéni vykresy se schématem, popisem funkci a konstrukce, technickymi udaji
- sumarizacni pohledy

- ergonomicky vykres se zobrazenim ¢lovéka

- barevné varianty

postup v projektu:
Nakonec je vhodné tyto vykresy doplnit priivodni zpravou, ktera by méla obsahovat postup
projektu, vysvétleni funkce vyrobku, technicka data. Na zavér zhodnotime dosazené cile.

barevné varianty
postery

i

> 2

Obr. 11.12.: Barevné varianty a technické vykresy [27]

Takto by mél vypadat postup pii navrhu nového vyrobku v jednotného vizualnim stylu. Tato
metodika je pouzitelna pro oblast priimyslového designu. Pro jiné oblasti by postup

by se v nékterych bodech odlisoval.

V této fazi koncéi navrhova etapa a plisobeni designéra. Nasleduje faze vyroby a propagace
vyrobku.
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12. Zavér

Jednotlivé kapitoly se pokousi objasnit problematiku vizudlniho stylu z perspektivy podnika-
telskych zamért. Pojeti je prakticky zamétené na rozbor a roz¢lenéni jednotlivych bodi, které
ptedepisuji zékladni charakter VS. Doplnéné piiklady a ilustrace, maji i¢el komplexnéjsiho
pochopeni dané problematiky.

Je patrné, ze vizualni styl se od pocatku svého pouzivani znaéné rozvinul a vyvijel, nicméné
zakladni prvky jsou zachovany. Vliv tvaru, barvy, materialu a grafického projevu je patrny
na vSech jiz zminovanych skupin, kde je VS mozné sledovat. Je zcela pochopitelné,

ze se bude i nadale rozvijet diky tlaku, ktery na firmy vyviji trh a trend.

Tato disertacni prace splnila vytycené cile, kdy shrnula informace tykajicich se jednotného
vizualniho stylu v primyslovém designu a rozdélenim do jednotlivych skupin vytvofila kom-
plexni pohled na tuto problematiku. Kapitola o rozdé€leni vizualnich stylt nastinuje globalni
pohled na jednotlivé sekce s ¢lenénim podle odlisného piistupu k jejich pouZzivani. V této casti
zUstava jeste dostatecné Siroké pole pro pripadna dalsi zpracovani.

Dale byla vytvofena metodika pro hodnoceni a rozbor JVS jenz usnadiiuje konecné stanove-
ni dalezitych prvki, které by se méli v ramci zachovani JVS dodrzovat. Byly stanoveny tii
zakladni typy hodnot, kterych mize styl nabyvat (prvniho, druhého nebo tfetiho fadu).

Tim se docililo pfehledné&jsiho a ucelen€jsiho vyhodnocovani rozborové ¢asti. Tato je pouzita
v ¢asti rozboru JVS vybranych firem pro stanoveni jeho typu.

Na zakladé téchto informaci byla nakonec vytvofena metodika postupu pro vytvorfeni desig-
nérského navrhu se zac¢lenénim JVS. Ta se sklada se ze 7 zakladnich krokt, pficemz kazdy

z nich byl ptehledné popséan. Tato metodika byla pouZita pfi realizaci diplomové prace

Ing. arch Vladimira Haltofa s poZzadavkem na vypracovani designu automobilu ve stylu firmy
Renault.

Zaveérem muzeme konstatovat, ze v této problematice stale existuje mnoho otazek, na které
se tato prace nedostala nebo je zminila jen okrajové. Piesto 1ze ptedpokladat, ze i v pied-
loZzené podobé miiZze poskytnout fadu cennych a podnétnych informaci.

12.1.P¥inos dosazenych vysledki pro praxi

Faktem ziistava, Zze VS si u jednotlivci ¢i firem zisk4 dostatecny respekt a dalezitost pro cel-
kovy rozvoj podniku. Nebot’ v odliseni svych produktii od konkurence, hraje vizudlni styl

a obchodni znacka Ustfedni roli v marketingové strategii jednotlivce nebo spolecnosti.
Ptispivaji totiz k vytvareni image a povésti spolecnosti v o¢ich spotiebitele. Image a povést
firmy vytvareji diveru, na jejimz podkladé se formuje skupina vérnych zakaznik, a tim roste
dobré jméno spolecnosti.

Znacky jsou také jakymsi popudem firmam, aby investovaly do zachovani ¢i vylepseni kvality
svych vyrobkl, ¢imz je zajistovana dobra povést znacky.

Hlavni oblasti vyuziti této disertacni prace je obor ,,Primyslovy design”.

Vysledkem prace je material urceny designérim, konstruktériim a projektantiim se zamétenim
na rozbor a vytvareni jednotného vizualniho stylu v oblasti primyslového designu. Jednotlivé
kapitoly by méli pfiblizit chapéani a pouzivani charakteristickych kroki, dulezitych pro navr-
hovani novych produkti.
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Pti feSeni otazky vyuzitelnosti pfedlozeného elaboratu je tfeba chéapat, ze tvlrci proces
v primyslovém designu je oproti Cisté technickym oborim vice intuitivni a tim se stava
problematickym pravée pro svoji neexaktnost.

Prace nenabizi zcela uzaviené feseni, uvadi mozny smér ptistupu ke zkoumané oblasti
a je nepochybné piistupna pro dalsi rozvijeni.
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Summary

The following project called “The Corporate identity of the design industry” belongs to the
area of designing and producing process in the design industry. Specifically we are talking
about issues complying with established requirements of the unity in products series.

Recent status shows several different combinations of the corporate identity. Whether

it concerns the use of graphic, industrial or architectural design, it has always applied similar
basic rules. In this project there is created a structural division according the kind of using the
specific area, objective or subjective stance.

Also there is a basic methodic for analysis and procedure of using the corporate identity
on a new product. This methodic has to be understood as formulation of basic design solu-
tions, which has free space for variability of use in particular cases.

The methodic assembly is coming from the conclusive solution of two partial assignments
that are focused on the area of design industry.

The first of them is dilemma analyzing and the corporate identity evaluation in consideration
of pointing out the importance of single basic elements that could create the corporate iden-
tity. Those are shape, color, and material (also including surface finishing). This document

is showing how to incorporate those elements intra-system shape — color — material.

The second purpose of this project was to create the universal procedures including the
application of the corporate identity on the product during its designing process. The conclu-
sion is the basic points that apply to the area of industrial design. It would not be right to miss
them out from suggestion of the new product. If you do so, you will not accomplish the output
requirements on the final unity.

The subject — industrial design is the main area how to use this dissertation thesis. The conclu-

sion of this thesis is allowing universal procedures to solve any project and making the orien-
tation in this dilemma easier.
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